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Krzysztof Gajdka*

MUZYCZNE GIFTY W KAMPANIACH
WYBORCZYCH (NA PRZYKLADZIE
SAMOOBRONY RP)

Streszczenie

Samoobrona RP w czasach naJW|nksz j SWO | €] popul arno
charakterystycznym el ementem bygy festyny, pi kni ki i
miejsce zamoway t oczone w ogromnych nakgadach pgyty, nagr
Samoobrony. Prezentowany artykug koncentruje sifi na
muzycznych giftach, mas owo wr N cyzkagnaydcehm wuynbioerjcotmm, i ek tp rr

targetingu wyborczego.

S§gowa k:lSamoabrona BP, Andrzej Lepper, kampania wyborcza, gifty muzyczne, festyny wyborcze,
targeting

Wstnp

Pierwsze pigciolecie XXI wieku to szczyt popularnosci Samoobrony RP. Andrzej
Lepper ma swoich parlamentarzystow i1 radnych na wszystkich szczeblach samorzadu,
sondaze plasuja parti¢ i jej wodza nawet na trzecim miejscu w kraju. Samoobrona wydaje
w kilkusettysiecznym naktadzie swoje czasopismo ,,Gtos Samoobrony”, konwencje partyjne
I wiece gromadza tysigce osob w bialo-czerwonych krawatach, jak grzyby po deszczu
powstajg biura terenowe partii, do ktorych w kolejce po legitymacje partyjng ustawiaja si¢
mieszkancy wsi 1 matych miasteczek, ktoérzy za chwile murem stang za wodzem, by
w niedalekiej przysztosci zasili¢ szeregi radnych gmin, powiatow i wojewodztw. Niektorym
marzg si¢ poselskie czy senackie tawy.

W drodze po wgadzn

Przeciwnicy polityczni nazywaja Leppera awanturnikiem 1 populista, lider
Samoobrony jednak z zelazng konsekwencja kreuje si¢ na Janosika, ktory bogatym odbiera
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a biednym rozdaje. Lepper pi¢tnuje aferzystow, ktorzy ,rozkradaja” kraj (powotuje nawet
Centrum Informacji Aferalnej i ogtasza to w catym kraju na billboardach). Z sejmowe;j
trybuny lider partii grzmi za kazdym razem, ze ,,Balcerowicz musi odej$¢” (rugajac jednego
z najwybitniejszych polskich ekonomistow, ktory wowczas piastowal funkcje prezesa banku
centralnego, Lepper proponowat teori¢ trzeciej drogi, czego§ posredniego miedzy
socjalizmem a kapitalizmem, za to z rozbudowanymi przywilejami socjalnymi dla
najbiedniejszych). Jak mantr¢ woédz Samoobrony powtarza fraze: ,,Oni juz byli, oni rzadzili,
oni muszg odej$¢”, przedstawia Samoobrone¢ jako jedyne ugrupowanie, ktére dotad nie
rzadzito (przez co nie jest skompromitowane), inni za$ t¢ szans¢ juz mieli i doprowadzili
Polske na skraj przepasci.

Partia od 2001 roku (wowczas weszta po raz pierwszy do Sejmu) ma $rodki na
dzialania marketingowe, szerokim strumieniem ptyng pienigdze ze skladek i datki od
sponsorow, ktorzy antycypuja, ze ugrupowanie to w niedalekiej przysziosci moze
wspotrzadzi¢ krajem. I sg to pienigdze niemate, sadzac cho¢by po doborze gwiazd, ktére na
partyjnych festynach w ramach kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego wspieraja
wodza (oczywiScie za stosowne honoraria). Uczestnicy tych festynow moga wigc podziwiaé
migsnie ,,strongmana” Mariusza Pudzianowskiego, wystucha¢ piosenki popularnej grupy
»Irubadurzy” pod znamiennym tytutem ,,Polske trzeba zlepperowaé” czy zadumacé si¢ przy
patetycznym songu grupy ,Ich Troje”, najpopularniejszej woéwczas formacji muzycznej
w kraju, pt. ,,Dokad idziesz, Polsko?”. Na piknikach przygrywaja znane zespoty disco-polo,
z glo$nikdéw plynie wpadajaca w ucho fraza ,,Ten kraj jest nasz i wasz, nie damy plu¢ nam
W twarz, bedziemy walczy¢ jak Iwy i nie przeszkodzi nikt™, z czasem piosenka staje sic
nieformalnym hymnem Samoobrony.

Lepper coraz $mielej poczyna tez sobie w telewizyjnych debatach i programach
publicystycznych, dominujac nad innymi rozmoéwcami, a W przypadku braku merytorycznych
argumentéw — zakrzykujac ich lub wcinajgc si¢ w slowo, jest coraz bardziej sprawny
erystycznie, opanowal tez zasady kinezjetyki. Co ciekawe, o ile inne ugrupowania polityczne
maja przynajmniej po kilku politykow, ktorzy Scieraja si¢ w radiowych i telewizyjnych
dyskusjach, o tyle z ramienia Samoobrony niemal zawsze wystepuje Lepper. Media
relacjonujg polityczng aktywnos$¢ Leppera, pewnie nie zdajac sobie sprawy, ze czgsto sg to
starannie wyrezyserowane eventy W epoce infotainment kiedy nawet do telewizyjnych
programo6w informacyjnych przenikaja tresci rozrywkowe, a najwazniejsza z waznych jest
ogladalno$¢, kontrowersyjny polityk, ktory ,,$mieszy, tumani, przestrasza”, a przy tym jest
wyrazisty i polaryzuje opini¢ publiczng, jest na wagg ztota (np. w 1999 r. w 16dzkim radiu
Lepper nazwal rzad ,rezimem antypolskim 1 ludzkim”, wicepremiera Janusza
Tomaszewskiego za$ — ,bandyta z Pabianic”z). Lepper wie, jaka site daje obecnosé
w mediach, dlatego tez jest zawsze dostepny dla dziennikarzy, przyjmuje zaproszenia do
programow na zywo, organizuje liczne konferencje i1 briefingi (podczas ktérych nierzadko

* Prof. nadzw. dr hab. Krzysztof Gajdka, Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Wyzsza Szkota

Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, kgajdka@wsiz.rzeszow.pl.

! Jako zywo utwor ten przypominal wylansowany kiedy$ przez Vaclava Nackafa przeboj Ten chl eb j e t
i neflapy z festiwalu w Sopocie. Szerzej napisze o tym w dalszej czgsci artykuhu.

2 M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku politykaa przykgadzi e wybor , Terunpod7e zy denc k
S. 227.
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wygraza swoim politycznym przeciwnikom, zapowiadajac, ze Wersal w Sejmie juz dawno si¢
skonczyl), powoluje si¢ na stowa papieza Jana Pawta II, ktory pono¢ miat powiedzie¢, ze
Samoobrona jest ,.biczem Bozym” na zepsucie i afery (w domysle: tylko ta partia moze
zaprowadzi¢ w kraju porzadek), sprawnie zarzuca tzw. kotwice medialne®.

Andrzej Lepper diametralnie zmienit tez swoj wizerunek: z rumianego chlopskiego
watazki, ktory — jak $piewal Maciej Malenczuk — ,traktorami drogi grodzi, owce na
manowce wodzi”, przeistoczyt si¢ w opalonego salonowca w najmodniejszych garniturach,
swietnie dobranych koszulach i1 krawatach oraz eleganckich butach (wszem i wobec chwalit
si¢, ze jest autorem tej metamorfozy, doradca medialny Piotr Tymochowicz, ktory sam siebie
nazywat ,,spin doktorem”). Powazny tygodnik opinii pisze o Lepperze: arbiter elegantiarum
najlepsi stylisci zaliczaja go do grona najlepiej ubranych polskich politykow. Partia posiada
niezlg strong internetowa, gdzie znajdujg si¢ aktualne informacje, dobry serwis fotograficzny,
czasopisma 1 biuletyny partyjne w wersji pdf, polemiki i sprostowania, fragmenty ksigzek
Andrzeja Leppera, zapisy wywiadow oraz liczne multimedia (w tym filmy i nagrania
dzwickowe — gtdéwnie wywiady 1 wypowiedzi Andrzeja Leppera oraz migawki z jego spotkan
w terenie). Dzi§ moze juz o tym nie pamig¢tamy, czy raczej nie chcemy pamigtaé, ale
w kwietniu 2004 roku poparcie dla Samoobrony wynosito 29 %, co stawialo t¢ parti¢ na
pierwszym miejscu w kraju; partia dostaje si¢ do parlamentu w 2001 i 2005 roku,
z powodzeniem startuje w wyborach samorzagdowych w roku 2002 (18% wszystkich
mandatow w kraju pozwala jej wspotrzadzi¢ w wielu samorzadach wszystkich szczebli — od
gmin do wojewodztw), w 2004 roku wprowadza swoich kandydatow do Europarlamentu)”.

W pierwszym piecioleciu XXI wieku miaty miejsce liczne kampanie wyborcze:
prezydencka (2000), parlamentarna (2001), samorzadowa (2002), europarlamentarna (2004),
parlamentarna (2005) i prezydencka (2005), odbylo si¢ tez unijne referendum. Partia jest do
nich dobrze przygotowana — finansowo i merytorycznie. Kampania w wykonaniu
Samoobrony RP to w tym okresie demonstracja sily: nacisk na dziatania outdooowe, festyny
wyborcze z udzialem gwiazd estrady 1 tysigcami uczestnikow, konwencje partyjne przy

3 Jak pisze Mateusz Zmyslony, kotwica medialna to technika pracy w ramach relacji z mediami, polegajaca na
skutecznym umieszczeniu w przekazie medialnym zaplanowanej sekwencji/sceny. W zalezno$ci od rodzaju
mediéow, kotwica medialna bedzie oparta o charakterystyczny dzwigk, obraz ruchomy i/lub nieruchomy,
symbol/rekwizyt, wypowiedz, gest. Skuteczna kotwica medialna to specjalnie zaprojektowany dla dziennikarzy,
kulminacyjny lub wyjatkowy moment konferencji prasowej lub wywiadu, ktéry efektownie zabrzmi
w konkretnych rodzajach medidow. Do kreacji kotwicy medialnej stuzy zwykle kontrowersyjna lub szczeg6lnie
interesujaca bardzo krotka wypowiedZ lub slogan, poparta odpowiednimi formami ilustracji werbalnej
i pozawerbalnej. Cze¢sto kotwica medialna skupiona jest wokot konkretnej tezy lub metafory. Zob. M. Zmys$lony,
Kotwica medialnahasto [w:] Leksykon public relationgod red. J. Oledzkiego i D. Tworzydty, Rzeszow 2009.
* Jak diagnozuja na podstawie wynikéw badan przeprowadzonych w 2004 roku przez SMG/KRC
i ,,Rzeczpospolita” Piotr Ciacek i Igor Janke, ,,popularno$¢ Andrzeja Leppera jest naturalng odpowiedzig czesci
spoteczenstwa na powszechne ztodziejstwo, kolesiostwo i korupcje, na arogancje i izolacje elit politycznych, na
nieumiejetno$¢ i nieche¢ do stuchania, na chore, zbiurokratyzowane i niesprawne panstwo, ktére nie wypetnia
swoich podstawowych obowiazkow [...]. Zdaniem autorow, prawie polowa Polakéow ufa Lepperowi, ,,bo mowi
0 ich prawdziwych problemach, wyraza ich leki, jako jedyny polityk opisuje $wiat w sposob dla nich
zrozumialy”. Z przeprowadzonych badan wynikato, ze: ,,[Lepper — przyp. K.G.] jest odwazny, nie boi si¢ mowic¢
rzeczy niepopularnych, nie ma respektu dla »ugrzecznionych politykoéw i profesorkow w krawatach«, nie boi si¢
policji ani wigzienia, poswigca si¢ dla nas i za nas, nie boi si¢ shuzb specjalnych ani UOP, bez Leppera, to nic by
nie wyszto na jaw — zadna afera, wszyscy go atakuja, bo on ujawnia prawde, ma czyste rece, jest spoza uktadu,
ma dobre intencje, nie jest »umoczony« w zadng afere, z nikim nie wchodzi w uktady; por. P. Ciacek, I. Janke,
Za co ludzie ko c,hRedcAdospAlinat 26 maaj2@4rl e pper a
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pelnych salach wypetionych dziataczami w biato-czerwonych krawatach, walka o publicity
(m.in. poprzez udzial w programach telewizyjnych i radiowych), eventyobliczone na udziat
medidw i pdzniejszg relacje (np. wjazd Leppera na koniu na rynek w Gnieznie), oryginalne
dziatania (np. wystapienie Leppera ttumaczone na jezyk migowy) oraz sprawdzone w latach
dziewigcdziesigtych metody (np. blokada przelotowej ulicy Francuskiej w Katowicach przed
Wojewddzkim Sztabem Wojskowym, na znak protestu przeciwko wystaniu wojsk polskich
do Iraku). Przewodniczacy Samoobrony mocno akcentowat tez swojg sprawno$¢ fizyczna,
informujgc media o prowadzonym przez siebie zdrowym trybie zycia (poranne pltywanie
w basenie sejmowym, marszobiegi, ¢wiczenia bokserskie z workiem treningowym
i skakanka, wizyty w kriokomorze)®. Wszystko to dawato Andrzejowi Lepperowi widocznosé
medialna®. Znamienne w tym konteksécie moga by¢ stowa zawarte w ksiazce A. Leppera
pt. ,,Czas barbarzyncow”: ,,Powiem nieskromnie — stalem si¢ mimowolnym magnesem
mediow. Przyciggam uwage widzow, stuchaczy, czytelnikow. W porzadku — lepiej, zebym to
byt ja, niz bohaterowie reality showsRozumiem, Ze prasa musi si¢ sprzedaé, zywi si¢ zatem
moim wizerunkiem. Rozumiem, ze ogladalnos¢ stacji telewizyjnych musi rosna¢, niech wigc
zapraszaja mnie w charakterze atrakcji. Pojde do telewizji, wystapie w radiu, dam si¢
sfotografowa¢ dla gazety”’.

W calym kraju dystrybuowane sg wydawane przez Samoobrong periodyki, foldery
i ksigzki. Kandydaci Samoobrony usmiechajg si¢ z b i | | b grayrpaelotowych trasach.
Lepper puszcza tez oko w strone inteligencji: za zaslugi dla rozwoju stosunkéw polsko-
ukrainskich otrzymuje profesur¢ honoris caisa Miedzyregionalnej Akademii Zarzadzania
Personelem w Kijowie, doktorat honoris causa tej uczelni otrzymuje zaufany
wspotpracownik Leppera, Janusz Maksymiuk (media natychmiast atakuja lidera Samoobrony,
wytykajac mu, ze przyjal laury uczelni, ktérej wiasciciel glosi poglady antysemickie,
przypominajg tez, ze przewodniczacy — cho¢ formalnie ukonczyt technikum — nie posiada
nawet matury, a cata sprawa zakrawa na groteske). Andrzej Lepper podrozuje po Swiecie,
w mediach pojawiajg si¢ zdjecia m.in. z Chin 1 Brazylii, gdzie przewodniczacy spotyka si¢
z lokalnymi politykami 1 dziataczami zwigzkowymi.

Warto w tym miejscu doda¢, ze Lepper (cho¢ w wywiadach stanowczo zaprzecza, ze
Samoobrona to partia agrarna i mowi, ze to jedyna prawdziwa partia lewicowa, ale powoluje
sie przy tym na autorytet Ojca Swietego) ogniskuje swoje dziatania w Polsce prowincjonalnej
— w gminach wiejskich, matych miasteczkach i niewielkich miastach powiatowych. Swoj
przekaz adresuje tez do wielkomiejskiego proletariatu, bezrobotnych i grup gorzej
uposazonych, np. nauczycieli 1 pielegniarek (tu jednak konkurencja o gtosy jest duzo wigksza,
choc¢by ze strony PSL, ktory nawet zaprosit pielegniarki na swoje listy wyborcze). Lider
Samoobrony wie doskonale, ze z niewielkich o$rodkéw wywodzi si¢ jego podstawowy
elektorat. Kandydaci spod szyldu Samoobrony stawiajg wigc na kampani¢ bezposrednig

® K. Gajdka, Polityk versus media. Przypadek Andrzejapasp, [w:] Zasady i techniki marketingu politycznego
pod red. J. Klisinskiego, Bytom 2009, s. 49.

® Widocznoé¢ medialna to zjawisko polegajace na cigglym upublicznianiu przez media informacji o aktorach
politycznych. Stata ich obecno$¢ w mediach masowych powoduje, Ze sa oni rozpoznawalni z nazwiska, glosu

i wygladu przez miliony ludzi. Zob. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczné/arszawa
2006, s. 273.

"A. Lepper,Cz as b ar bWanszawp ZHES,s. .
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i canvassing a przewodniczacy wspiera te dzialania, odwiedzajac setki miejsc, potrzasa
tysigce dloni, rozdaje autografy. Apelujac o glosy wyborcow podkresla, ze jest jednym z nich
(nierzadko staje na estradzie w dzinsach i sportowej koszuli, by jeszcze bardziej skrocié
dystans). Wyborcy ci to najczesciej ludzie, ktorym w gospodarce rynkowej nie powiodlo si¢
najlepiej, sg stabiej wyksztatceni, zarabiajg niewiele lub pobierajg glodowe renty 1 zapomogi.
Sita przekazu Leppera polega — jak pisze Marzena Cichosz — na werbalizowaniu emocji, ktore
odczuwajg ludzie sfrustrowani i rozczarowani’. Oskarzenia pod adresem elit, ktore rozkradaja
kraj, liberatow 1 oligarchow padaja wigc na podatny grunt. Andrzej Lepper i1 jego doradcy
doskonale wiedza, ze podczas wiecow politycznych i festynow nie moze by¢ tylko przemow,
musi by¢ jakie§ urozmaicenie, najlepiej wystepy artystyczne, a ze adresaci dziatan
marketingowych, czyli potencjalni wyborcy, wyjatkowo chetnie stuchajg disco-polo
(zwr6¢my uwage, ze emitowane wowczas przez Polsat programy ,,Disco Relax” i ,,Disco-
Polo Live” majg wielomilionowa ogladalnos¢), nic dziwnego, ze ta wlasnie muzyka dominuje
w kampaniach wyborczych.

Jasnowi dz Spiewa dla Lepper a
Pod koniec lat dziewiecdziesiatych znana z disco-polowych programoéw na antenie

Telewizji ,,Polsat” podlaska grupa ,,Dr Jasnowidz” nagrata piosenke o rolniczych blokadach.
Do skocznej melodii popularnego krakowiaka czlonkowie grupy dopisali nastepujace stowa:

/| Hej rolnicy, zakgadnicy um-w, porozumi e
w tgumie//JuU poszgy ploteczki o nowej uste
JuUO cierpliwoSi kipi, adikau.,aUOwise $icit rediwdtedl
Za nasze i wasze wielu juUO walczygdo/ Lecz te
sNd¥fcie, Ue wam odpuScimy/ Legalnie, formal

ci Ngni k, kultywatom/ Zrabhiumy agorpgr dNs tew hw Zaa

traktuj N chgopa/ USmiechnie sifi caga wol na

ruszago/ Lecz same problemy z tego tyl ko miaq

wiecie, my wiemy, r aiaepynassztidrcppsipNimyZAybroyy/nd Zn - w

szosin znowu pogdgoUymy// Andrzej, my ruszymy, [
za nas ggJgowN/ /

Jerzy Suszycki, menedzer grupy (ponadto wiasciciel sieci dyskotek na Podlasiu, m.in.
janowskiej ,,Panderozy”, oraz wytworni fonograficznej ,,Green Star”, specjalizujacej si¢
w muzyce disco-polo), zaprezentowat utwor lokalnym dziataczom ,,Samoobrony”. Piosenka
spodobata si¢. I to do tego stopnia, ze partia zamowita u grupy ,,Dr Jasnowidz” plyte
z piosenkami, ktore wpadng w ucho wyborcom, ktérych mozna postucha¢ w domu czy
w samochodzie, ale i przy nich potanczy¢ (np. w prowincjonalnych dyskotekach czy podczas

8 Oficjalnie do ,,peregrynowania” po domach wyborcéw w kampanii wyborczej przyznawata si¢ m.in. Sandra
Lewandowska, ktora mandat poselski zdobyta w 2005 r.
% M. Cichosz, op. cit., s. 230.
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wiejskich potancowek)'®. Jak wspomina lider grupy, Piotr Kobylinski, zespot zaczat pisac
piosenki na ptyte wedtug klucza: melodie musza by¢ dobrze znane (piosenki ludowe
I biesiadne czy przeboje weselne), a teksty proste. Czlonkowie grupy wykorzystali m.in.
popularne melodie: ,,Chachary”, ,,Czarne oczy”, ,,Graj, Cyganie, graj”, ,,Hej, Sokoty”,
»Zielony mosteczek”, ,,Niech zyje wolnos¢”, ,,Tancz, moja mita”, ,,Czy normalna koza
z brodka...”, ,Furman” czy ,,Przy kominku”, dopisujac do nich stowa korespondujace
z programem Samoobrony 1 filozofig jej przewodniczacego. Zabieg byl dobrze przemyslany:
znane melodie powodowaty, ze tekst byt zapamigtywany, nogi stuchaczy same rwaty si¢ do
tanca. Calos¢ — na tle innych produkcji disco-polo — nagrana od strony wokalnej
1 instrumentalnej poprawnie (aranzacje sekwencerowe, z charakterystycznym plastikowym
brzmieniem akordeonu na pierwszym planie).

Plyta spodobata si¢ (w swoich kaseto- i ptytotekach wiele oséb ma ja zreszta do
dzisiaj), byla rozdawana — razem z innymi gadzetami wyborczymi — juz w kampanii
wyborczej w roku 2000, a jeszcze w 2004 (a wigc przed kampania wyborcza do
Europarlamentu) udostepniono ja internautom do nieodptatnego $ciagniecia ze strony partii
(mozna to zreszta zrobi¢ do dzisiaj, klikajac w zaktadke ,,Multimedia” na stronie gtownej
Samoobrony RP).

Problem pojawit si¢ w przypadku najpopularniejszej piosenki ,,Ten kraj jest nasz
1 wasz”, ktora spodobata si¢ w partii do tego stopnia, ze stata si¢ nieoficjalnym hymnem
»Samoobrony” 1 pojawiata we wszystkich materialach audiowizualnych ugrupowania.
Dziennikarze radiowej ,, Trojki” wysledzili bowiem, Ze jest to plagiat znanego przeboju pt.
,»len chleb je tvlyj 1 milj”, ktorym popularny czeski piosenkarz Vaclav Neckat wygrat w 1978
roku festiwal w Sopocie. Zesp6t ,,Dr Jasnowidz” tlumaczyl, ze utwor byl im znany z wesel
1 nie mieli pojecia, Ze naruszajg prawa autorskie (autorem piosenki jest Jifi Brabec). Kiedy
okazalo sie, ze nie uregulowano tantiem od wykonania w ZaiKS i OSA™ (a nie bytaby to
bagatelna kwota, biorgc pod uwage ogromny naktad kaset i plyt oraz czegste wykonania
publiczne utworu i emisje w mediach elektronicznych) oraz nie uzyskano zgody autoréw na
dopisanie do utworu polskiego tekstu, piosenka zostata wycofana z materiatow partii, gtownie
ze strony internetowej, a sam Andrzej Lepper zaprzeczyl, jakoby kiedykolwiek byta hymnem
partii. W rozmowie z dziennikarka ,,Gazety Wspodlczesnej”, Anna Mierzynska, Piotr
Kobylinski stwierdza, ze nie tylko tantiemy dla autoréw nie zostaly uregulowane, poniewaz

W tym miejscu nalezy zauwazy¢, ze dziatanie takie nie byto na naszym rynku politycznym niczym nowym,
jako ze wczesniej Polskie Stronnictwo Ludowe wydato ptyte z muzyka disco-polo, ktérg przygotowat dla partii
popularny disco-polowy zesp6t ,,Bayer Full” Na ptycie znalazty si¢ najpopularniejsze biesiadne przeboje zespotu
(,,Blondyneczka”, ,,W moim ogrodeczku”, ,,Pusta plaza”, ,,Hej Sokoty”, ,, Ty Polsko, wiesz”, , Lipka zielona”,
,»Osiemnastolatka”, ,,Serce me zabrates”, ,,Cyganeczka Janeczka”, ,Nie odktadaj”, ,,Ztotowlosa Anna”, ,My
Cyganie”, ,,Wianki i r6ze” oraz ,,Wszyscy Polacy”), kazda piosenka poprzedzona jest jednak czytanym przez
lektora sloganem na temat PSL. Slogany w kolejnosci pojawiania si¢ na ptycie: 1) PSL to zyczliwo$é
i normalno$¢. 2) PSL to sprawdzony i dobry gospodarz, to rzetelnos¢ w gospodarce. 3) PSL to rozwaga
w polityce. 4) PSL — twdj sprawdzony partner w biznesie. 5) PSL rowna si¢ normalnie. 6) 112 lat gwarancji
PSL. 7) PSL — bez kt6tni i awantur. 8) PSL — nasz dom jest w Polsce. 9) PSL to sprawdzony i dobry gospodarz.
Wybierzmy dobrych gospodarzy. 10) Zbudujemy polski dom. 11) Kochamy Polske, kochamy ludzi. 12) Zgoda
buduje, niezgoda rujnuje. 13) Nie rzucim ziemi, skad nasz r6d — PSL. Na rewersie oktadki znajduje si¢
informacja nastgpujacej tresci: ,,Wyrazamy zgod¢ na bezptatne publiczne odtwarzanie tych utworéw i nagran
w lokalach gastronomicznych, hotelach, budynkach uzytecznosci publicznej, na placach skwerach, kapieliskach
i targowiskach oraz centrach handlowych”.

11 Czeski odpowiednik ZAiKS.
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honorarium nie otrzymat réwniez zesp6t ,,Dr Jasnowidz”, ktorego nagrania tak che¢tnie partia
wykorzystywata, a plyty rozdawata jako gifty wyborcom. Lider grupy (dzi§ wystepujacy
w zespole ,,Impuls”) deklaruje jednak, Ze nie ma o to do partii zalu, poniewaz dzigki tym
piosenkom on sam i jego zespdt wypromowali si¢ w catym kraju. Zastanawia si¢, czy
honorarium nie zainkasowat byly menedzer, lecz z nim nie ma kontaktu, poniewaz
najprawdopodobniej wyjechat za granicqlz.

Zrobimy po chgopskuczw Icia goy nt zkyrna jjue szta ttc

Jak juz wspominalem, utwory zawarte na ptycie doskonale komponuja si¢
z programem Samoobrony. Przyjrzyjmy si¢ w tym miejscu gtdwnym tematom (w nawiasach
streszczam stosowne fragmenty tekstow piosenek):

1. Rol nicy jako dyskryminowa ntlnicy siezmejgzadgoz Nd gr
kupi¢ paliwa do ciggnika, w skupie taniejg zywiec i plony, przygnebiajace sa glodowe
renty 1 niesptacone kredyty, ktore kiedy$ kazano bra¢ rolnikom na modernizacje
gospodarstw i unowocze$nianie produkcji, a dzisiaj rzadzacy, ktorzy ,,pasa brzuchy”
za pieniadze rolnikow, nie dostrzegaja tego problemu; chtopi pija z rozpaczy, ale jak
tu nie pi¢, gdy w polu gnije plon; za czaséow PRL rzad dbat o rolnikéw, a dzi§ krowie
— ktoéra w oborze ma glazure i biezaca wode — jest nierzadko lepiej niz niejednemu
rolnikowi; w domu i1 w zagrodzie obraz nedzy, fiskus bezwzglednie egzekwuje
naleznosci, nie optaca si¢ niczego hodowac, uczciwg praca mozna dorobi¢ si¢ tylko
garbu).

2. Nawogywani e do r @gwltdza biegaezgpetks p mzpetize ®lhidte
demonstracje, nie chce stucha¢ rolniczych postulatow w pracach nad nowymi
ustawami, w kraju panosza si¢ korupcja i nepotyzm, chudng portfele uczciwych
Polakow, a tyje inflacja; zaden rzad, ktory lekcewazyl rolnikow i traktowat ich jak
,marionetki w sejmowej zabawie” nie wyszedt na tym dobrze; chtopi moze 1 sg prosci,
ale ,,silne maja kopy”, to wspodtczesni kosynierzy, ktorzy niebawem beda zmuszeni
postawi¢ na sztorc kosy; je$li nie mozna inaczej, to kraj zostanie sparalizowany
blokadami, podczas ktorych protestujacy beda ,legalnie, formalnie” chodzi¢ po
pasach; na znak do protestu czekaja furmanki, ciggniki i kultywatory, ktéorymi rolnicy
,»po chtopsku zrobig w calym kraju zator”, a na jezdniach potoza brony; wszyscy
czekaja tylko na jedno stowo ze strony Andrzeja Leppera, ktory ,,mysli za rolnikow
glowg”).

3. Podwy Uki cen i  gwokobdotkeje Nwzyatko, iszzEgblrhecpli@o
1 opat; ludzie majg samochody, ktorych nie sg w stanie zatankowac, po raz kolejny
zaskoczyla ich tez zima, wszyscy wigc marzng, bo nie starcza na opat, niebawem
trzeba bedzie zostawi¢ auto w garazu i — jak w Chinach — przesia$¢ si¢ na rower;
tymczasem wtadza ma pienigdze dla siebie i swoich protegowanych, nie szczedzi tez
grosza ,,dla pupilkdw na toyoty”; w najgorszej sytuacji sa emeryci i rencisci, ktorym

12 A. Mierzyfiska, Od p i 0 s e n k iGazgaghspétezesna olb lipca 2004 r.



Kwartalnik Internetowy 3KodBuni kacja Spoteczn
www.komunikacjaspolecznaedu.pl

przez galopujaca inflacj¢ nie wystarcza srodkéw na pozywienie i czynsz — dla wiadzy
emeryci s jak koty, ktére mozna kopnac¢; portfel chudnie, a wraz z nim Polacy, trzeba
kombinowac, ,,by do pierwszego nie gtodowac”).

4. Korupcja (przy kazdych wyborach do koryta pcha si¢ ttum rodakéw, by zabezpieczy¢
finansowo siebie 1 rodzing, potem za§ wypia¢ si¢ na wyborcoéw; ci ktorzy zastepuja
poprzednich sg jeszcze gorsi 1 jeszcze bardziej pazerni, szybko wychodza na jaw
machlojki 1 afery; ludzie ci nic sobie nie robia, ze trwajg strajki i demonstracje uliczne
i ze mogg zosta¢ przez protestujacy obrzuceni jajkami; jesli kto§ ma gtowe na karku
wie, ze nalezy wszedzie da¢ tapéwke — dzigki temu mozna dosta¢ koncesj¢, cho¢by
nie przyshugiwata, zaptaci¢ nizszy podatek, otrzymac skierowanie na leczenie czy
anulowa¢ mandat; ,,0 korupcji méwiag wszedzie, ona byta, jest 1 bedzie, taki ustroj, taki
kraj, chcesz zarobi¢, w tape daj”).

5. Prywatyzacja (hipokryci z wyzszych sfer zapewniajg, ze jutro begdzie lepiej,
tymczasem rzad po cichu wyprzedaje caty narodowy matheklg, Polak nie moze mie¢
pewnosci, czy jutro obudzi si¢ we wlasnym kraju, a ,,z takg wtadza w kieszeni wiatr
bedzie mial”; zzyma si¢ na to w telewizji Cejrowski'®, ktory znowu , kubkiem wali, bo
fabryczke znoéw sprzedali r6znych typom eins, zwei, dréj).

6. Pat ol ogi e w funkcj onowa n (sgdziowkeywydajawytoki S pr a wi
na polityczne zamowienie, procesy sagdowe sluza do wyeliminowania niewygodnych
przeciwnikéw politycznych, gdy tymczasem sprawcy najwickszych przekretow
chodza na wolno$ci, bo za ich winy odpowie ,,niewazny ktos”; gdy kto§ wazny
»podpadnie” wymiarowi sprawiedliwosci, ,,zrobig go chorym, krzywdy nie bedzie
mial”).

7. Problemy cukrownictwa (jesienig do cukrowni jada ciagniki z burakami cukrowymi
na przyczepach, chtopi maja nadziej¢, ze dostang za nie cho¢ potowe naleznosci,
tymczasem cukrownie tlumacza, ze majg nadmiar surowca i odmawiajg przyjecia
burakéw lub proponujg zaplate dopiero po roku; istnieje obawa, ze rzad — nie
troszczac si¢ o rolnikdw — Sciggnie z zagranicy, np. z Kuby, tanszy cukier, ale duzo
gorszej jakosci; rolnicy dziwig si¢, odchodzac z kwitkiem, poniewaz w kraju kwitnie
przemyst cukierniczy, zachgcaja wszystkich Polakow, by jedli jak najwiecej stodyczy,
cukier krzepi 1 rozpiera, mamy go do$¢ w kraju i nie musimy importowac, wigc Unia
niech zabiera swe tiry z tym produktem).

8. Kuszenie prostych ludzi promocjami w handlu(wielki thum ludzi wali na darmowe
degustacje artykulow spozywczych 1 pokazy artykutow przemystowych, ktére mozna
wyprobowa¢ za darmo; sprzedawcy je umiejetnie zachwalaja, przymilajg si¢
klientowi, by tylko kupit bubel i szmelc; potem okazuje si¢, ze cudowny garnek, ktory

3 Szczegolnie ostro Samoobrona atakowata ministra skarbu w rzadzie AWS, Emila Wasacza (polityk ten zostat
poézniej aresztowany za nieprawidlowosci przy prywatyzacji m.in. Domow Centrum i PZU; postowie
— dopatrujac si¢ dziatania na szkod¢ Skarbu Panstwa — zadecydowali tez o postawieniu go przed Trybunatem
Stanu).

¥ Wojciech Cejrowski prowadzit wowczas — jako naczelny kowboj Rzeczpospolitej — popularny program ,,WC
kwadrans”, ktorego stalym punktem bylo pietnowanie absurdéw i nieprawidtowosci w kraju, poparte waleniem
kubkiem w wiklinowy stolik.
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mial niczego nie przypala¢, spowodowal przy pierwszym gotowaniu pozar,
a wspaniate zdrowotne mydto, ktore miato przepigknie pachnieé, jest bezwonne).

Jednym z najciekawszych dla stluchacza utworéw jest utrzymana w konwencji
walczyka piosenka w mollowej tonacji, stanowigca niejako credo Andrzeja Leppera,
$piewana zresztg przez wokaliste w pierwszej osobie, ,,w imieniu” przewodniczgcego (czyzby
autorem tekstu byt sam Andrzej Lepper?):

/| Chch kpowazi @lzi S wam/ Pokgonil sin do pasal Be
medi a, prasa/Duszn i serce wam dam/ Ni kt z
z wami/ Podzielimy sifn chlebem i sol N/Jeste
I kraj/Jestemrazemzwai / Razem z wami zostann do koCEcal
ziemi, naszych praw// Milczenie zgotem to wi

przed zgem/ Przed kgamstwem oko w oko/ MoUe

razemzwami. M- wci e mi Andrzej, nie pan/ Bo

er a

znak/ te Polska nie upadga/ BroEmy sin sami

z wami...//

Wszystko to musiato si¢ podoba¢ wyborcom, a w napisanych do znanych melodii
tekstach znajdowala si¢ z jednej strony kwintesencja populizmu i obietnica, ze tylko
Samoobrona moze zrobi¢ z panujacym w kraju chaosem porzadek, z drugiej za$ ,,suma
wszystkich strachow” (przed liberatami niszczacymi polskie rolnictwo, karierowiczami
pchajacymi si¢ do koryta, obcokrajowcami wykupujacymi polskie mienie za bezcen,
zachodnim stylem zycia, wszechobecng korupcja, dziatajagcym na polityczne zamowienie
wymiarem sprawiedliwo$ci, nieudolnym rzadem, ktéory mami masy propaganda sukcesu,
podwyzkami cen podstawowych artykutéw, ktore najgorzej sytuowanych najbardziej bija po
kieszeni). Z tekstow piosenek wynika, Zze czas przeciw temu wszystkiemu zaprotestowac,
a manifestacjag sitly moga by¢ blokady drog 1 akty obywatelskiego niepostuszefnstwa
(oczywiscie wszystkie tego typu dziatania maja by¢ koordynowane przez Andrzeja Leppera,
ktory ,,mysli za nas gtowa”). Teksty piosenek sa czasem stylizowane na gware (,,znOw nas
zaskoczyla zima, a na opat forsy ni ma”), rymy momentami nieudolne, gdy brakuje konceptu
stosowane sg wypetniacze (,hej, ha, tralala, marzn¢ ja i wszyscy wkoto”). Krazki
z nagraniami nie trafialy jednak w przypadkowe rece — byly rozdawane podczas mityngow,
piknikéw 1 konwencji partyjnych, podczas spotkan z wyborcami, na targach i bazarach.
Trafialy wigc niemal punktowo do wlasciwej grupy docelowej. Dziatanie to nalezy wiec
oceni¢ wysoko w kontekscie targetinguwyborczego®.

W rytmie disco-polo Samoobrona szta réwniez do wyborow w przetomowym dla
siebie roku 2005. Najlepszym tego dowodem jest rozdawana przez kandydatéw ugrupowania
ptyta popularnej grupy Trubadurzy z teledyskiem piosenki ,,Polske trzeba zLepperowac”. Jest
to ciekawy kampanijny gift wykonany na wysokim poziomie i z myslg o réoznych grupach

> Targeting wyborczy to narzedzie wyodrgbniania wyborcow, do ktérych kieorwana jest kampania,
defioniowanie rynku docelowego; decyduje sie: do kogo ma dotrzec komunikat, jaki to bedzie przekaz, jakie
medium zostanie uzyte; por. L. Przybysz, Targeting wyborczyw:] Leksykon public relations, s. 165.
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elektoratu. Dla posiadaczy odtwarzaczy CD na ptycie znajduja si¢ trzy wersje powyzszego
utworu: normalna, instrumentalna (dla milo$nikéw karaoke) i disco (mozna plgsa¢ na
festynach). Posiadacze komputerow PC znajda na ptycie dodatkowo dokumenty pdf: projekt
konstytucji Samoobrony, program spoteczno-gospodarczy partii oraz ksigzeczke pt. ,,Ko pyta
— ten wie”, gdzie znajdujg si¢ zwiezle, pisane prostym jezykiem odpowiedzi na najwazniejsze
pytania, przesylane mailem do biura partii (m.in. co to jest ,rafa Leppera” czy ,kotwice
Leppera”). Dodatkowo, mamy tu rowniez tekst piosenki ,,Polske trzeba zLepperowaté”16
(posiadacze Windows Media Player lub innych odtwarzaczy multimedialnych majg na ptycie

dodatkowy bonus: teledysk Trubaduréw), ktory warto w tym miejscu przytoczyc¢:

/| / Bezrobotni, bez nadmriaedy, iw peorSs peedknti yavk al
ma/ Egzyst encqla sSmiodtarkiak alvask b epolskijtenmtsTe a pr z e
kraina gdzieS poSrodku Europy/ Ci Ngle psuta,
wci NUO szarpany przez snziaksatleit/yT ePrno | psokpas! Wt/y Rkerf

zLepperowal/ Zrobil remont, inny §gad/ Kiedy v
Swiat/ ZLepperowal trzeba Polsknf jak najprnd:z
byli, co rzNdzil i, kcroajo korjacdzlyis tnya sj/ezslte p puelr ocv
fotel ami i sin pchaj N/ Co przekrint-w na sum
szkodzie sobie w brodn/ To nalelUy raz na zaws
rzNdzili/ Tycly, whlUan ykt jreysah ckeajbdvi eki em/ Wi fic

Was/ By nie pgakal potem nad rozlanym mleki

Stowa powyzsze korespondujg z programem partii, wprowadzaja tez do wspotczesnej
polszczyzny 1 utrwalajg neologizm ,,zZLepperowacé” (funkcjonujagcy w utworze na prawach
licentia poetica. Dodatkowo widzimy tu obraz uciemi¢zonej Polski, Zle rzadzonej w imig
prywaty nielicznej grupy beneficjentéw obecnego ustroju (politykdéw 1 biznesmendéw, ktorzy
jak szakale szarpig symbolizujacy ojczyzng postaw sukna a na sumieniu maja liczne
przekrety); teraz jest szansa odsung¢ ten uktad od wiadzy 1 pozwoli¢ rzadzi¢ Samoobronie,
dla ktorej najwazniejsi sg ludzie nigdy jeszcze nie miata mozliwosci rzadzi¢. W nakreconym
do piosenki teledysku widzimy dynamicznie zmieniajace si¢ sceny: miodzi ludzie na
korytarzach urzedéw pracy, Lepper potrzasajacy dton niepetnosprawnego na wozku,
bezdomni, zebracy, obrady Sejmu, pacyfikowane protesty w Cukrowni ,tagiewniki”
1 Fabryce Kabli ,,0zarow”, konwencja Samoobrony, Lepper wsrdd dzialaczy, powiewajace
flagi partii, Geremek, Kaczynski, Frasyniuk, Szmajdzinski, Borowski grajacy z Pastusiakiem
w pokera (w tym czasie styszymy stowa o szakalach szarpigcych postaw sukna i1 walce
o stotki), festyn wyborczy Samoobrony, Lepper wsrod sympatykow 1 strazakow, biedaszyby,
Lepper rozdajacy autografy, strona internetowa partii z widocznym adresem, Lepper
w rozmowie zolnierzem, Lepper odbierajacy szable od dziataczy partyjnych, grupa dziataczy
Samoobrony ze wzniesionymi szablami (w tle stycha¢ skandujacy thum 1 stowa
»zLepperowac”). Miedzy powyzszymi sekwencjami pojawiaja si¢ przebitki z koncertu
Trubaduréw w charakterystycznych dworskich strojach z festynu wyborcze Samoobrony.

18 Stowa i muzyke do piosenki ,,Polske trzeba zLepperowaé” napisali: Stawomir Kowalewski, Marian Lichtman
i Lucja Witt.
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Tekst piosenki i obraz ukltadaja si¢ konsekwentnie w przekaz socjotechniczny, ktory
— opierajac si¢ na hiperbolach i stereotypach — bazuje na emocjach w celu wywarcia wptywu
na odbiorce: kiedy mowa o biedzie i beznadziei, widzimy bezdomnego, zebraka, mtodego
czlowieka w biedaszybie, demonstracje uliczne i robotnicze protesty pacyfikowane przez
policje; kiedy za§ mowa o sukcesach partii — widzimy topoczace flagi Samoobrony,
transparenty, ttum wiwatujacych 1 podrygujacych cztonkow partii oraz u$miechnigtego
wodza, do ktorego garng si¢ thumy, wienczaca zas teledysk scena ze wzniesionymi szablami
jest alegorig polskiego rycerstwa, ktore przegoni skorumpowanych i nieudolnych politykéw
(dodatkowo, kiedy mowa o tym, Ze potrzebna jest nowa wladza, na ekranie pojawiaja si¢
cliparty narzedzi murarskich, ktore by¢ moze sugeruja, ze Samoobrona zbuduje nowy tad).
Socjotechnika powoduje, ze jednostka zostaje pozbawiona wilasnego rzeczywistego osadu,
a jednoczesnie wszystko to, co widzi, uznaje za wlasne spostrzezenie®'. I tak dzieje si¢ tutaj:
widz wie, ze winni wszelkiemu ztu sg politycy z roznych stron sceny politycznej, a jedyng sit,
ktéra moze odmieni¢ jego sytuacje jest Samoobrona i jej wodz. Klip jest nakrecony
i zmontowany profesjonalnie, piosenka marszowa, wpada w ucho®. Tekst napisany jezykiem
potocznym, wysoce perswazyjny, punktowo zaadresowany do wlasciwej grupy docelowej (to
istotne, a Samoobrona t¢ umiejetnos¢é posiadla, by repertuar jezykowych $rodkow
perswazyjnych nadawcy dostosowa¢ do zdolnos$ci percepcyjnych odbiorcy i jego wrazliwosci
jezykowej™).

Zako Ec zeni e

Sktonno$¢ do disco-polo pozostaly w partii — cho¢ kampanie byly skromne i mato
spektakularne — réwniez po klgsce z roku 2007 (warto w tym miejscu przypomnie¢ chocby
piosenke bytej minister Anny Kalaty, w ktorej klipie wyborczym mozna byto ustysze¢ disco-
polowa piosenke o tytule: ,Juz masz kandydata, to Anna Kalata, na lepsze lata”
z charakterystycznym refrenem ,,Jesli nie wiesz komu poda¢ przemegczone praca dtonie,
dzisiaj wiesz komu zaufaé, oddaj gtos Samoobronie”)zo. Afery z udzialem politykow
Samoobrony RP oraz przyspieszone wybory w roku 2007 (a co za tym idzie brak srodkow
1 pomystu na kampani¢) ,,wymiotty” parti¢ z parlamentu, po kilku latach trwania i stopniowe]
marginalizacji, niemal zupelnie znikneta ona ze sceny politycznej (ostatnio — wprawiajac
w konsternacj¢ polskich politykéw — partia przypomniala si¢ polskiej i migdzynarodowej
opinii publicznej poparciem aneksji Krymu przez Rosj¢). Na przysztos¢ w polityce nie maja
pomystu dawni liderzy Samoobrony, z ktorych znakomita wigkszos$¢ polityke porzucita, czgsé

17 B. Jurek, Socjotechnikahasto [w:] Leksykon public relationspod red. J. Oledzkiego i D. Tworzydty,
Rzeszow 2009, s. 155 — 156.

18 Klip ten — na co warto zwrdci¢ uwage — jest rowniez reklame polityczna Samoobrony; z jednej strony jest to
tzw. ,reklama w przod i w tyl” (szybka i zapamigtywana odpowiedz na zarzuty politycznych konkurentow, ze
Samoobrona nie ma programu i jest partia populistyczna; autorzy tych zarzutow zostali w klipie zaprezentowani
jako szakale rozszarpujace Polske¢ w imi¢ wiasnych interesow i korzysci), z drugiej za$ strony — ,reklama
swietosci” (ukazanie sity partii i charyzmy jej lidera).

93, Fras, Jhzyk pr op a dva]mdDobekQstiowskayJc Fras &.j Ociepka, Teoria i praktyka
propagandyWroctaw 1999, s. 91.

2T Gardziel, S. Gawronski, Wybory 2007. Partie, programy, kampania wyk@®zeszow 2008, s. 307.
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za$, po zmianie barw klubowych (np. R. Czarnecki), radzi sobie niezle, starajac si¢ jednak na
ile si¢ da 6w ,,samoobronowy”’ epizod w swojej politycznej karierze przemilczec.

Wraz z Samoobrong niemal zniknely charakterystyczne przasne i ludyczne kampanie
wyborcze (organizuje je jeszcze PSL, ale w nieco innej tonacji i z nieco mniejszym
rozmachem), przebiegajace w atmosferze festynu dozynkowego 1 wpisanymi wen
muzycznymi giftami. Z pewnoscig warto klimat tamtych kampanii przypomnieé, akcentujac
szczegoblnie role muzycznych g i f itkonssrtowej oprawy piknikéw wyborczych.
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Abstract
Musical Gifts in Election Campaigns (based on the case study of Santwona RP)

SeltDefence of the Republic of Poland (Samoobrona RP) in their time of greatest popularity conducted ludic
election campaigns whose characteristic element were festivals, picnics and concerts. The most important
electoral gifts were massgaoduced music albums, recorded by popular artists specifically for Samoobrona.

The article focuses on the musical setting of Samoo
numbers to the voters, which are a good example of skillfully conducteorale¢argeting.

Keywords: Samoobrona RP, Andrzej Lepper, election campaign, musical gifts, electoral parties, targeting
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Gukasz B{JNd

TELEWIZYJNE PROGRAMY KABARETOWE
| SATYRYCZNE W POLSCE W LATACH
1989 — 1998

Streszczenie

Artykoagydptyemian zachodzNcych w telewizji W segmenci
rynek telewizyjny w Polsce ulegg demonopojki sagje | i i d
komercyjner ywal i zowagy w zastprokelh awiidz rwsmadlcgpotve pprogr amy
W zakresie i okresi,ovi oBNeNych!| dobyYygzywagayRv®, ale
zaznaczyg teU Polsat. Obok tw-rc- w, kt-rzy swoj N ar-
wiAikszN roln zacziAli odgrywal artySci ,sasyuyoidemMego swaik -
krakowskiej APAKIO. Zaproponowal. oni nowe formy i po

S§gowa k:lkabare satyvagpolityczna, telewizja w Polsce, historia polskiej satyry politycznej

Przed przetomem 1989 r. polskie kabarety 1 satyrycy funkcjonowali w specyficznych
warunkach instytucjonalnej cenzury oraz medialnego monopolu. Telewizja byla niezwykle
waznym kanalem popularyzowania ich tworczo$ci, cho¢ z ograniczeniami wynikajacymi
z bojkotu artystow 1 sytuacji politycznej po stanie wojennym. Wspdipraca pomiedzy
srodowiskiem satyrykow a Telewizja Polska odbywala pod koniec dekady lat
osiemdziesigtych we w miare stabilnym uktadzie okreslonych form 1 autoréw. Celem artykutu
jest opis aktywnosci telewizji na polu widowisk satyryczno-kabaretowych w omawianym
okresie, ze szczegdlnym uwzglednieniem roli srodowiska studenckich kabaretow skupionych
wokot przegladu kabaretow ,PAKA”, w przemianach oferty telewizyjnych audycji
tworzonych przez tworcow kabaretowych 1 satyrykéw. W tym celu analizie poddano
statystyczne dane zastane oraz wypowiedzi tworcéw kabaretowych (zwlaszcza na grupie
dyskusyjnej pl.rec.humor.kabaret) oraz publikatory przegladéw kabaretowych.

Zdaniem Ignacego S. Fiuta, w okresie bedacym przedmiotem artykutu, utrzymata sig¢
z czasOw PRL preferencja odbiorcow dla tych elementow w kulturze, ktore majg charakter
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ludyczny (filmy, seriale, kabarety, inne formy rozrywki wokalno-muzycznej)!. W opinii
Andrzeja Magdonia, w zakresie zabawowych form obecnych w mediach od zawsze, po
1989 r. wystapily jednak w polskich $rodkach przekazu nowe zjawiska: tresci ludyczne
zajmujg w nich coraz wiecej miejsca (czasu); duch zabawy przenika do informacji
i komentarza; taka postawa nadawcy wigze si¢ z charakterystycznym dla polskiego zycia
umystowego upodobaniem do parodii, groteski, ironii — brania w zartobliwy ,,nawias
ontologiczny” spraw, z ktorymi sobie nie radzimyz.

W latach 1989 — 1998 dominujacg pozycje na polskim rynku medialnym miata
bezapelacyjnie Telewizja Polska (publiczna). Stalo za nig do$wiadczenie, zaplecze
techniczne, w miare stabilne finansowanie i arty$ci. Konkurencja dopiero si¢ tworzyta i raczej
rzadko decydowata si¢ na kosztowne produkcje wiasne, obarczone ryzykiem niepowodzenia
u publicznosci, co w przypadku stacji komercyjnych zawsze jest dotkliwsze. W pierwszych
latach po 1989 r. ton nadawali arty$ci znani juz z estrad i telewizji w okresie PRL. To im
przypadaty najwazniejsze nagrody dla tworcow telewizyjnych — ,,Wiktory”, co przedstawia
zestawienie w tabeli 1.

Tabela 1. Laureaci nagr -d tel ewizyjnych dla tw-rc-w
w latach 19911998.

ROK [LAUREACI WI KTORC¢EW LAUREACI
/| brak stagych kategorii; z|TELEKAMER
z wi Nz apmograntamio charaktrze satyryczno /kategoria:
kabaretowym/ rozrywka/
1991 | Jerzy Kryszak, Andrzej Zaorski, Marcin Wolski
Olga Lipinska
1992 | Jerzy Wasowski, Jeremi Przybora  /kat. SuperWiktor/
Olga Lipinska
1993 | Jerzy Gruza /kat. SuperWiktor/
1994 | Wojciech Mann, Krzysztof Materna Inie przyznawane
1995 | Wojciech Mann, Krzysztof Materna
1996 | Jacek Fedorowicz
*
1997 | Wojciech Mtynarski /kat. SuperWiktor/
1998 | Olga Lipinska Zygmunt Hajzer

* W 1997 r. Wojciech Mann i Krzysztof Materna otrzymali ,,Wiktory” w kategorii Talk
show.

tr-dgjgo: Opracowanie wgasne na podstawie: http:/
i http://mc.waw.pl/nowastrona/owiktorach.htm (25.10.2012).

Stopniowo zaczgly si¢ tez pojawia¢ w telewizji publicznej kabarety ze §rodowiska
studenckiego, ktore musialy wypracowac jakis model wspotpracy z telewizjg. Kabaret Potem
ktory jako jeden z pierwszych zespotéw Srodowiska skupionego wokodt krakowskiego
Przegladu Kabaretow ,,PAKA” zaistniat w telewizji, traktowal media programowo z duza

*Dr Lukasz Btad, Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania
w Rzeszowie, Iblad@wsiz.rzeszow.pl.

1. S. Fiut, Polskie modele kultury,Zeszyty Prasoznawcze”, Krakow 1996, nr 3-4, s. 56 — 57.

2 A. Magdon, Duch zabawy w mediachZeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 3-4, s. 9.
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rezerwg czy wrecz antypatia, przy czym — jak zapewniat lider zespotu — Wtadystaw Sikora,
nie bylo to zalezne od uwarunkowan politycznych: ,Polityke traktowatem zawsze
z dystansem — te wszystkie rozne, nawiedzone powody, dla ktorych si¢ nie wystgpowato. My
mieli$my takg nieche¢ ludzka, nie polityczng do mediow”®. Wérod innych powodéw Joanna
Kotaczkowska z kabaretu Potempodawata brak kontroli nad emisjami powtorek, a przede
wszystkim trudno$¢ oddania klimatu wystgpu kabaretowego na zywo w przekazie
telewizyjnym®. Z czasem kabaret ten przyjat praktyke kontrolowania wiekszosci etapow
produkcji (scenopis, makiety scenografii, oswietlenie), co bylo zle odbierane przez ekipe
producencka TVP®. Odpowiedzialny za scenariusz i rezyseri¢ realizacji kabaretu Potem
Sikora, przestrzegal inne kabarety: ,,Moim zdaniem TV zawsze spieprzy to, co moze
spieprzy¢. (...) Ale! Kabarety powinny wyciaga¢ jakies wnioski. W TV moga spieprzy¢ tylko
wtedy, kiedy zostawia si¢ im pole manewru. Jes§li kazdy element wystgpu pracuje dla
kabaretu (skeczu), to cokolwiek pokazuja, niewiele da sie spieprzy¢. TV przede wszystkim
wyolbrzymia stabosci. Na przyklad: normalny widz (z sali) patrzy na gléwne postaci
—a w TV z checig pokazg znudzonego pianiste, biernego aktora drugoplanowego czy tez
jedynego smutnego widza na widowni. Jezeli wszystko bedzie dopracowane, to nawet
telewizja tego nie spieprzy!”®. Te wypowiedz mozna przyja¢ za symptomatyczna dla stosunku
wielu tworcow $rodowiska kabaretowego wobec telewizji, ktora coraz czgsciej siggata po
artystow z kregu pakowskiego.

Telewizja Polska pojawila si¢ na ,,PACE” juz na samym poczatku lat
dziewiecdziesiatych. Poczatkowo byty to fragmentaryczne relacje w programach Krzysztofa
Haicha z OTV Krakow. Na mocy werdyktu juroréw przegladu z roku 1991, zaproszenie do
nagran w telewizji warszawskiej pod artystycznym nadzorem jury, otrzymaty kabarety Potem
Ko & P dlatendzasTaki oraz pojedynek satyrykow w sktadzie Kabaret Uniwersytetu
w DniepropietrowskuT e a t r B BreaZabaret o E  PidabasekPiakd. Przeglad do
telewizji szerzej wprowadzila Nina Terentiew, ugruntowujac publiczny patronat telewizyjny
nad tg impreza (pierwsza petna realizacja — z finatlowego kabaretonu — miata miejsce w roku
1995).

Robert Goérski tak wspomina poczatki telewizyjnej aktywnosci Kabaretu Moralnego
Niepokoju ,,Wtedy w Dwojce rzadzita Nina Terentiew, ktorej my i inne kabarety wiele
zawdzigczamy. Laureat PAKI mial zagwarantowany godzinny program w telewizji
1 regularnie zapraszano go do udziatu w najrézniejszych sktadankach. Nie mam watpliwosci,
ze rozkwit kabaretu w latach dziewig¢édziesiatych to zasluga TVP”®. Ten zwigzek ,,PAKI”
z TVP 2 zaciesnial si¢, stwarzajgc mlodym kabaretom, w pierwszych latach nowej
rzeczywisto$ci medialnej, wlasciwie jedyng okazje zaistnienia w telewizji. Mozna bylo
pokazac¢ si¢ w relacjach z przegladu lub zosta¢ na nim wytowionym do innych produkc;ji.

Jestem palmiarz, mam szajbn. Z W§a@zmsKilarwdans, Bé, kor N r o
s. 50.

* Post: lola@kabaretpotem.art.pl, na internetowej grupie dyskusyjnej $rodowiska kabaretowego
pl.rec.humor.kabaret, z 16.12.1999.

> Post: lola@post.pl, na pl.rec.hnumor.kabaret, z 03.01.2004.

® Post: ,,Wladek” cepelin@zg.onet.pl, na pl.rec.humor.kabaret.

"l nformator: VII1 Pr zeAOKRaundd Ehkaw1692,s. W APaKA® 920

8R.Gorski,J ak z o st a §,eommoparMeGivklikarZBAK, Krakow 2012, s. 69.
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Rownocze$nie mozna byto zaobserwowaé w S$rodowisku kabaretowym dualizm
postaw wobec telewizji — zwlaszcza na przetomie wiekow. Z jednej strony dostrzegano jej
ogromny potencjal promocyjny, z drugiej podnoszono liczne zastrzezenia, poczynajac od
wspomnianego, negatywnego wpltywu na atmosfere spektakli i przegladéw kabaretowych,
podczas ktorych programy byly realizowane, a na mankamentach realizacyjnych konczac.
Zagadnienie relacji miedzy srodowiskiem kabaretowym, czy tez poszczegdlnymi zespotami,
a telewizjg (de facto TVP 2) bylo jednym z najwazniejszych, jesli nie najwazniejszym,
z tematoéw dyskusji prowadzonych w tonie tego srodowiska. Intensywnos$¢ tej nieformalnej
debaty nasilala si¢ wraz ze wzrostem produkcji kabaretowej w telewizji w nastepnych latach,
co znalazto odzwierciedlenie w publikacjach festiwalowych (foldery, programy) oraz na
grupie dyskusyjnej pl.rec.humor.kabaret.

W przeprowadzonej przez organizatorow ,,PAKI” ankiecie z 1997 r., wsrod wad
przegladu na pierwszym miejscu wskazano (gtosami tylko uczestnikow konkursu) dominacje
telewizji. Jednak najczesciej podkreslanymi zaletami byly: cigglo$¢ imprezy oraz walory
promocyjne i prestizowe, wynikajace w znacznej mierze z obecnosci TVP®.

Koncerty ,,Przegladu Kabaretéw PAKA™ staty si¢ doroczna, statg pozycja TVP 2. Od
1996 r. transmitowany byt na wakacjach (120 — 150 min. na zywo) ,,Festiwal Kabaretu”
w Koszalinie. Wcze$niej, od roku 1993, zaprezentowano szereg nieregularnie realizowanych
programoéw monograficznych laureatow PAKI:

1 ,,Pop Show”i,Piesnizszynela”Kabar et u Rafaga Kmity
Jednoosobowy kabaret De-eRDamiana Rogali;
kabaret Paka
kabaret Mumio (2 programy);
kabaretK 0 E P(kilkaprogramow);
kabaret Potem(wszystkie programy);
kabaret OT.TO (zespdt nie byt laureatem ,,PAKI”, ale jako pierwszy z nowych
kabaretow zdobyt masowa popularnos¢ 1 prezentowat wiele programéow).

E N N

TVP zaczgta takze produkowac ,, Turnieje SatyrykOdw” i programy tematyczne z udziatem
kabaretow pakowskich np. ,,Mitos¢, przyjazn i1 kabaret” (1997), czy ,,Parodie i parafrazy”
— wiele jako koncerty ,,PAKI”.
Wedlug wynikow badan z konca 1995 r., widowiska kabaretowe i satyryczne
stanowity trzecig w kolejnosci pod wzgledem czasu antenowego i1 sympatii widzow kategorie
rozrywki w Telewizji Polskiej. W ciggu tygodnia, wigcej tego typu audycji bylo w TVP 2,
natomiast w TVP 1 dwukrotnie czesciej niz w TVP 2 pojawialy sigonew pr i me ,t i medi
charakteryzujac si¢ wigkszym zroznicowaniem, realizacyjnym rozmachem 1 ogladalnoscia.
Widowiska o charakterze kabaretowo-satyrycznym emitowat takze Polsat, ale poza czasem
najlepszej ogladalnosci. Szczegotowe dane liczbowe prezentuje tabela 2.

SM.Wujas, Anki eta na temat wxXlilull eRryzne gWaNdswz tPaatk Ay, KAGKar et owy
Rotunda, Krakow 1997, s. 5.
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Tabela 2. Struktura rodzajowo-g at unkowa o0g- | nopddewikyjnycth pr og
nadanych w okresie 2i 8 grudnia 1995 r.( wy ni ki og-l ne dla badan
rime timedu w tym okresie).
KATEGORIA PROGRAMU TVP 1 TVP 1 Polsat
minuty (%) minuty (%) minuty (%)
Program og- ge 8105 (100) 7320 (100) 6905 (100)
Rozrywka og-g 2090 (25,8) 2325 (31,8) 4545 (65,8)
w tym:
film/serial 1280 (15,8) 800 (11,0) 2835 (41,0)
muzyka 265 (3,3) 405 (5,5) 430 (6,2)
quizy/gry/turnieje 105 (1,3) 485 (6,6) 335 (4,8)
talk-show 90 (1,1) 50 (0,7) 140 (2,0)
kabaret/widowisko 160 (2,0) 250 (3.4) 565 (8.2)
satyryczne
sport 190 (2,4) 335 (4,6) 240 (3,5)
Tw-rczoSi art
(teatr,. film/serial, muzyka 990 (12.2) 1460 (19.9) 180 (2,6)
powazna/opera,
literatura/plastyka)
W GODZINACH 19-23
Rozrywka og-g 405 (24,1) 665 (39,5) 1295 (77,1)
w tym:
film/serial 150 (8,9) 280 (16,7) 1210 (72,0)
muzyka - 50 (3,0) 50 (3,0)
quizy/gry/turnieje - 215 (12,8) -
talk-show 35 (2,1) 50 (3,0) 25 (1,5)
kabaret/widowisko 80 (4.8) 40 (2.4) ]
satyryczne
sport 140 (8,3) 30 (1,8) 10 (0,6)
Tw-rczoSIl art
(teatr,' film/serial, muzyka 350 (20.9) 210 (12.5) ]
powazna/opera,
literatura/plastyka)
W tabeli pominigto pozostale kategorie: informacje, publicystyka, programy dziecigce 1
mtodziezowe.
[wyrdznienie kategorii kabaret/widowisko satyryczne — L. B.]

tr-dgo: M.

Mrozowski ,

Kul tur a
1996, nr 34, ss. 771 79.

WAZebRwd g9inapwdbded,znkra

Oceniajac pozycj¢ satyry telewizyjnej, autor powyzszej analizy M. Mrozowski,
stwierdzal, Ze ,popyt na ten gatunek jest duzy, ale Zzaden z programéw zbytnio nie
rozpieszcza (czy raczej rozsmiesza) swoich widzow 1 w obu [programach TVP — L. B.]
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zajmuje ona stosunkowo niewiele czasu. (...) Tendencja niewatpliwie pozytywna jest dazenie
obu programow TVP do rozwijania r6znych form widowiska satyrycznego, odpowiadajacych
réznym rodzajom satyry oraz roznym gustom i odmianom poczucia humoru. Zapewne
w stopniu dalekim od doskonatosci i wcigz ponizej mozliwosci telewizji publicznej, ale
przynajmniej niektéore z nadawanych w obu programach TVP audycji satyrycznych
odgrywaja wazng role kulturotworcza: osmieszajac ludzkie przywary — rozwijaja wrazliwos¢
moralng, kpigc z absurdéw spotecznych — bronig zdrowego rozsadku, szydzac z zadufanej
ignorancji — kultywujg cnoty duchowe, karykaturyzujac politykéw — obnazajg ich
matostkowos¢.

Nie do przecenienia jest rola satyry w ochronie jezyka polskiego, cho¢ tu akurat TVP
nie ma ostatnio szczeg6lnych osiggnie¢. Mimo zatem uczucia niedosytu, zwlaszcza gdy idzie
o satyr¢ spoteczng, dorobek TVP SA w produkcji réznych audycji satyrycznych zastuguje na
pozytywng oceng 1 jest zasadniczo zbiezny z zadaniami nadawcy publicznego, pod wzgledem
za$ wartos$ci czysto rozrywkowych, stanowi silng konkurencj¢ dla nadawcy komercyjnego,
ktory dopiero probuje swoich sit w tej dziedzinie rozrywki” 10,

Te obserwacje znalazly potwierdzenie w wynikach badania OBOP z 1996 r.,
(przedstawionych na ponizszych wykresach), wskazujacych na wyraznie wigksze
zapotrzebowanie telewidzow na programy satyryczne zawierajace krytyczny zart.

Wykres 1. Roz k gad odpowie?\d:z,iy wa t@ytavmiz¢ i publ i cz
mago program- wz aswit g rhy jkdaywaytc,zny Ué&ber)t 20 (1996
45
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za duzo duzo trzeba mato za mato

tr-dgo: OBOP, Czy |l ubimy dowcipy? Pocrzkominkathumoru P
089/1996 (z 10.1996); http://www.obop.pl/archieport/id/632 (22.12.2011)

9'M. Mrozowski, Kultura..., s. 84-86.

1 Poczucie niedosytu programéw satyrycznych jest proporcjonalne do wyksztalcenia (od 47% wsrod osob
z wyksztatceniem podstawowym do 76% z wyzszym) i wielko$ci miejsca zamieszkania (od 54 % wsrdd
mieszkancoOw wsi, do 72% mieszkancow $rednich i duzych miast.
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Jesli chodzi o opinie badanych przez OBOP, jak mozna zobaczy¢ na wykresie 2, 40%
respondentéw uwazato, ze satyra w TVP jest wystarczajaco ostra lub zbyt ostra, natomiast
31%, ze za malo ostra, a 18%, ze w ogole nie ma satyry.

Wykres 2. Opinie o satyrze w TVP (1996 r.; wb).
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tr - dgo: OBOP, Czy |l ubimy dowci py? Poc z.komugkath u mor u
089/1996 (z 10.1996); http://www.obop.pl/archieport/id/632 (22.12.2011).

Na poczatku lat dziewigcédziesigtych wielka popularno$¢ zdobyt cykl ,,Polskie ZOO”
Marcina Wolskiego, bedacy komentarzem politycznym opartym na zasadach szopki. Program
byt oceniany jako dworski w stosunku do Lecha Walgsy. Kontynuacjami byty ,,Akropoland”
I ,,Satyrical Fiction”. TVP produkowata takze obyczajowe cykle studyjne: ,,Zulu Gula”,
»Magazynio”, ,,KOC — Komiczny Odcinek Cykliczny” (1995 — 2000) oraz — z udziatem
publiczno$ci — ,,Marzenia Marcina Danca”. Za satyryczny byl uznawany takze talk show
,»MdM, czyli Mann do Materny, Materna do Manna” (1994 — 2001). Nieregularnie pojawiaty
si¢ ,,Spotkania z Ballada” i ,,Kabaret Olgi Lipinskiej”. Duzym powodzeniem cieszyl si¢ takze
»Dziennik Telewizyjny” J. Fedorowicza. Programy te musialy konkurowac z coraz bardziej
zréznicowanymi gatunkowo programami rozrywkowymi.

Tabela 3. Struktura programu telewizyjnego (Programu 1) Telewizji Polskiej w losowo
wybranych tygodniach kolejnych dekad(obliczenia na podstawie zapowiedzi programu

w prasie).
KATEGORIA / ROK 1958 | 1969* | 1979 1988 2002
ROZRYWKA NIEFIKCYJINA 23 1 11 7 6
ROZRYWKA FIKCYJNA 27 39 29 37 40
PROGRAMY DLA DZIECI 21 17 18 13 13
INFORMACJA (DTV) 10 12 17 12 8
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SPORT 9 5 6 A .
KULTURA WYSOKA 8 ; » c 5
EDUKACJA 4 3 4 12 4
PUBLICYSTYKA 3 3 8 10 20
Wartosci to procent calej oferty programowe;.
* zgodnie ze zrodlem, nie sumuje si¢ do 100%

tr-dgo: HgnatoRiozRed mavi zj a w systemie polityczwdgem, i

Wyd. UJ, Krak-w 2003, s. 365.

Powyzsza tabela zestawia udziat poszczegdlnych kategorii audycji w catosci programu
TVP1 na przestrzeni lat. Wyrazna jest tendencja malejaca rozrywki niefikcyjnej i znaczny
udziat rozrywki fikcyjnej. Trzeba jednak pamigta¢ o duzej pojemnos$ci gatunkowej tych
kategorii, widowiska kabaretowo-satyryczne sa tylko ich czescig. Po 1989 r. na tym polu
swojg aktywnos$¢ — jak juz wspomniano — rozwingt Program 2 telewizji publicznej oraz
(w pewnym stopniu) kanaly komercyjne.

Produkcja programow kabaretowych lub satyrycznych w stacjach komercyjnych byta
jednak stosunkowo niewielka. Audycjami tego typu zainteresowal si¢ poczatkowo Polsat,
dwukrotnie pokazujac kabareton z Opola. Z czasem stacja ograniczyla si¢ do studyjnego,
cotygodniowego programu Tadeusza Drozdy ,,Dyzurny Satyryk Kraju” (1995 — 2001),
z doraznym komentarzem biezacych wydarzen. W Polsat 2 emitowano duzg liczbe powtorek,
niskiej jakosci programy takie jak ,,Superstar” Jacka Ziobry (laureata ,,PAKI”) oraz ,,Junior”
Jerzego Petersburskiego juniora. W 1998 r. HBO zrealizowato pierwsze odcinki ,,HBO na
Stojaka”.

W omawianym okresie mial miejsce interesujacy proces rozwoju nowych form
rozrywki w telewizji. Kabaret 1 satyra byty prezentowane przede wszystkim przez Telewizje
Polska, w ktorej coraz istotniejsza role odgrywata wspdipraca z srodowiskiem mtodych,
wywodzacych si¢ z nurtu studenckiego kabaretow skupionych wokét krakowskiej ,,PAKI”.
W latach nastepnych nurt ten zdobyl na polu telewizyjnych programoéw kabaretowych
pozycje dominujaca.
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Abstract
Cabaret and satirical programmes in Polish Televsion 1980 1998

The article concerns the changes taking place in television entertainment programming segment. After
1989, the television market in Poland has been demonopolized and developed dynamically. Public
television and commercial stations competed in meeting the growing needs of the audience for the
new programs, including entertainment. In discussed period, the most important role was played by
TVP, but also Polsat stressed its presence. More and more artists from the student movement cabaret
also started to play a significant role (usually gathered around Crakow "PAKA"). They suggested that
new forms and thematic fields in cabaret and satirical programmes

Keywords: cabaret, political satire, polish television
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Monika Struck-Per e g otEc z y k

WIZERUNEK OSOB NIEPELNOSPRAWNYCH
W SRODKACH MASOWEGO PRZEKAZU — ZARYS
ZJAWISKA

Streszczenie

Artykug dotyczy sposobu przedstawiania o0os-b niepegno
obecnie promupejisiin TdenoSaoitegrans, osoby te cznsto
W spos-b stereotypowy, co w znaczNcy spos-b wpgdgywa
spogeczeEst wo. Artykug omawi a naj cznSciedach ®rpot ykany
kontrowersje zwi Nzane z pr - bami przefamani a stereot
i zagranicznych.

Sgowa Kk:lowhy ziepemesprawne, wizerunek, stereotypy, mass media, kampanie spoteczne

Postawy wobec owmyctbh niepegnospr a

To, jak osoby niepetnosprawne sg postrzegane przez spoteczenstwo, wptywa znaczaco
na ich zycie i wypelniane zadania. Postawy spoleczne wobec 0sob niepelnosprawnych sg
bardzo réznorodne 1 zlozone. Skladajg si¢ na nie trzy aspekty: poznawcze (wiedza
1 przekonania dotyczace osdb niepelnosprawnych), emocjonalne (emocjonalno-oceniajace),
behawioralne (ukierunkowuja zachowanie wobec 0s6b niepelnosprawnych)l.

Postawy wobec o0sOb niepelnosprawnych znaczaco zmienity si¢ w polskim
spoteczenstwie w ciggu ostatnich lat, o czym §wiadcza badania realizowane przez Centrum
Badania Opinii Spolecznej. Coraz wigcej osob dostrzega obecno$¢ oséb niepelnosprawnych,
ich problemy i prawa’. Pozytywne postawy wobec 0sob niepetnosprawnych charakteryzuja

*Mgr Monika Struck-Peregonczyk, Katedra Nauk Spotecznych, Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w
Rzeszowie, mstruck@wsiz.rzeszow.pl.

'H. Larkowa, Post awy ot oc z e n,iPAVLWYalszena 1970ssv1& +20.d - w

2 Postawy wobec esb  ni e p e § NG U miwk g tcdBOS, Waaszhea ®)07; 1. Rusé, Wizerunek
os-b z ograniczonN gwplrAaBraiti,i N WoaniakmE.dMag @eth), Osoby
z ograniczonN spr aWnGSRSi,ANademia”, Wyrsaalwa200p, 5. 232 y
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si¢ obiektywng i realng oceng ograniczen i mozliwosci osoby niepetnosprawnej, pozytywnym
nastawieniem poznawczym (przedmiotem zainteresowania jest cztowiek, a nie tylko jego
niepelnosprawnos$¢), spoteczng akceptacja i1 szacunkiem dla osoby niepetnosprawnej,
przeciwdziataniem  izolacji, naturalnym i  zyczliwym  kontaktem z  osobami
niepelnosprawnymi, podejmowaniem kontaktow interpersonalnych i wspolpracy z osobami
niepeosprawnymi®. Trzeba jednak zauwazy¢, iz jedynie 2/5 respondentdw (39%) miato
takie osoby wérod swoich znajomych lub przyjaciol®. Osobiste kontakty z osobami
niepelnosprawnymi sg wazne, poniewaz iz im sg czestsze i glebsze, tym bardziej pozytywne
Y] postawys. Brak takich kontaktow i rzetelnej wiedzy na temat osob niepelnosprawnych
prowadzi do powstawania postaw negatywnych. Postawy te charakteryzujg si¢ uczuciem
litosci lub nadopiekunczo$ci wobec niepelnosprawnych, negatywnym nastawieniem
poznawczym (przesadnym zajmowaniem si¢ wygladem osoby niepetnosprawnej, zwracaniem
szczegolnej uwagi na niedoskonatosci jej ciata), negatywnym nastawieniem spotecznym:
powickszaniem dystansu spotecznego, uczuciem leku i1 zaktopotania w obecnosci osoby
niepelnosprawneje.

Niepetnosprawnos¢ otoczona jest w dalszym ciggu aurg tajemniczo$ci, szczeg6lnie
jesli chodzi o niepelnosprawno$¢ natury psychicznej’. Osoby niepetnosprawne sa czesto
postrzegane jako ,,inne”, za$ ich niepelnosprawnos¢ jako cecha dominujaca, przez pryzmat
ktorej dokonuje si¢ oceny danej jednostki. L¢k przed tym, co inne i nieznane, skutkuje
dystansowaniem si¢ spoteczenstwa 0d 0s6b w widoczny sposdb niepelnosprawnych,
unikaniem kontaktéw z nimi, co z kolei uniemozliwia przetamanie Igku i powoduje
powstawanie stereotypow. Stereotypy te sa uwarunkowane kulturowo i przekazywane w toku
socjalizacji.

Wi zerunek niepedliuraespr awnoSci w Kk

Sposob, w jaki spoteczenstwo postrzega osoby niepelnosprawne znajduje swoje
odzwierciedlenie w jego kulturze. Kultura to narzedzie pozwalajagce na transmisj¢ wartosci
1 norm, utrwalanie ich, ale takze kreowanie nowych wzorcoéw 1 postaw. Staje si¢ ona czesto
areng walki o dominacj¢, panowanie nad ludzkimi umystami i zachowaniami spoteczenstwa.
W historii kultury europejskiej wiele jest dowodow na to, iz niepelnosprawnos¢ jako
,odmiennos$¢” budzi¢ moze odrazg i niechgé, ale takze zainteresowanie. Organizowano
publiczne pokazy oso6b z widocznymi znieksztalceniami ciala, ktére pdzniej rozwinety sig

% J. Kossewska, SpogdeczeEst wo wo bec © postawy h icle geefnmang/podt@ wn y ¢ h
http://www.wsp.krakow.pl/biblio/pliki/kossewska O1.html [dostgp online 28.01.2014]; Z. Wozniak,

Ni epegnosprawnoSi i ni emed n o sSpproagwenciz nw kaolnit teWkohed seadde
SWPS ,,Academica”, Warszawa 2008, ss. 99 — 100.

*Post awy wo;h Rué, op.sit., sh182.

A Ostrowska, Post awy spogecze@®stwa pol skiegpowA Gutas®y nku do
E. Zakrzewska-Manterys (red.), Up o Sl edzeni e w s pWyd e\kademigkim, ZakiyWaszawai a d | e
1997, s. 93.

¢ J. Kossewska, op. cit., ss. 99 — 100.

"K.Ferenz,t r - dga ksztagtowania si i paqfwi]awWilkewslaé8cOlsals - b ni ep
Krzyzanowska (red.), Ter a¥ni ej szoSi i przyszg i os-b niepegnosry
Oficyna Wyd. "Impuls", Krakow 2008, s. 102.

o
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W tzw. pokazy osobliwosci, popularne w USA 1 Europie do poczatkow XX w., dostarczajace
rozrywki 1 zaspokajajace ciekawos$¢ ludzi petlnosprawnych. Bazowaly one na tkwigcym
w tych ostatnich strachu przed niepetnosprawnoscia, wzbudzaly litos¢, a jednoczesnie ulge
i satysfakcje z bycia ,,normalnym”. Amerykanskie ,,Prawo o brzydocie” (z ang. Ugly Lawsg,
funkcjonujgce w niektorych stanach do lat 70. XX w., zakazywalo pojawiania si¢ publicznie
osobom, ktore byty uposledzone w widoczny sposob, mogacy wzbudza¢ odraze innych ludzi®.
Niepelnosprawnos¢ traktowano wigc jako co$ wstydliwego, jako zjawisko mogace zburzyc
spokoj osobom ,,normalnym”. Nic wiec dziwnego, ze osoby niepetnosprawne byly 1 sg
w kulturze prawie nieobecne — a jesli juz, sg przedstawiane w stereotypowy sposob.

Tradycyjne jest przedstawienie niepetnosprawnosci jako tragedii osobistej, a ludzi
niepelnosprawnych jako niesamodzielnych, potrzebujacych pomocy, wiodacych smutne,
naznaczone samotnoscig i cierpieniem zycie. Taki przekaz trafia juz do najmlodszych
— w bajkach pigkno staje si¢ nie tylko kategorig etyczna, ale takze estetyczna — dobre postacie
sg pickne, za$ zle — brzydkie i utomne. Osoby niepelnosprawne to zatem czesto postacie zte
1 brzydkie, a przynajmniej nieszcz¢sliwe (np. Quasimodo). Znajduje tu odbicie model
moralny niepelnosprawno$ci, przedstawiajacy ja jako kare za grzechy 1 laczacy
niepelnosprawnos¢ z utomnoscia moralng. Podobnag role w przypadku oséb dorostych
odegrata literatura wiktorianska — stworzony w niej negatywny wizerunek o0sob
niepetnosprawnych utrwalit si¢ w kulturze masowe;j’.

Medi alny obraz os-b niepegnosprawnych

Mimo, iz osoby niepelnosprawne stanowia kilkanascie procent spoleczeﬁstwalo,
rzadko mozna je dostrzec w masowych mediach — prasie, telewizji, radiu. Jesli juz si¢ w nich
pojawiaja, wystepuja przewaznie w programach, filmach 1 artykutach prasowych
poswieconych niepelnosprawnosci — co sugeruje, ze to niepelnosprawnos¢ jest dominujaca
cechg danej osoby. Wciaz brakuje informacji o osobach niepetnosprawnych w programach
czy artykutach o szerokiej tematyce, brakuje niepetnosprawnych prezenteréw czy gospodarzy
programéw, nawet role osOb niepetnosprawnych w filmach graja najczesciej 0soby
pelosprawne™.

Problem wizerunku osob niepelnosprawnych w mediach jest o tyle wazny, iz
wigkszo$¢ osob petnosprawnych nie ma z nimi kontaktu na co dzien, nie ma wigc mozliwosci
weryfikacji przekazu medialnego. Jak stwierdzili M. L. DeFleur i M. Dennis, media czgsto

8 C. Barnes, G. Mercer, Ni e p e § n o sSit!r Vdamszawa 5008, s. 110.

% Ibidem ss. 36, 109 — 110, 112; Z. Wozniak, op. cit, ss. 40 — 41; K. Ferenz, op. cit ss. 100 — 101.

0 Wedtug wynikoéw ostatniego Narodowego Spisu Powszechneg@011 r. liczba 0séb niepetnosprawnych
w Polsce stanowita 12,2% ludnosci kraju— L udno S1i [ gospodar strwdemay@fioanav e . St a
spoeczna. CaUSSNarszawa201B.udno Si

' Duzo moéwilo si¢ o zatrudnieniu przez Panstwowy Fundusz Rehabilitacji Osob Niepelosprawnych
pelnosprawnego aktora, aby w spocie kampanii ,,Pelnosprawni w pracy” zagrat osob¢ poruszajaca si¢ na wozku.
Fundusz ttlumaczyt, iz zatrudnienie zdrowego czlowieka jest tansze i pracuje on wydajniej — paradoksalnie,
kampania zach¢ca¢ miata przedsigbiorcow do dania szansy osobom niepetnosprawnym — zob. M. Janczewska,
Niepelnosprawnego w reklamie udawat aktor, z dn. 13.10.2007, zrodto:
http://wiadomosci.dziennik.pl/wydarzenia/artykuly/212140,niepelnosprawnego-w-reklamie-udawal-aktor.html
[dostep online 28.01.2014].
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ukazuja portrety grup mniejszosciowych 1 sa one zazwyczaj negatywne, sugerujace, iz te
grupy maja wigcej cech negatywnych niz pozytywnych. Z racji tego, ze obrazy te s3 podobne
w réznych mediach, ich odbiorcy zapamigtuja je jako relatywnie trwate schematy, uzywajac
ich

w kontaktach z jednostkami z przedstawianych grup, niezaleznie od ich rzeczywistych cech
osobowych. Schematy te sg szczegodlnie silne w przypadku oséb, ktore maja staby osobisty
kontakt z danymi grupami®?.

Na znaczacg rolg srodkow masowego przekazu w ksztalttowaniu postaw wobec 0sob
niepetnosprawnych w Polsce zwrocit uwage w 1987 r. A. Hulek, ktory przedstawit na
Miedzynarodowym Sympozjum Towarzystwa Walki z Kalectwem kilka postulatow
dotyczacych prezentowania probleméw 0séb niepetnosprawnych przez media®®. Stwierdzit on
m.in., iz ,,Srodki masowej komunikacji sg poteznym narzedziem decydujacym o miejscu 0s6b
niepelnosprawnych w spoleczenstwie, zwlaszcza w ksztaltowaniu postaw i spolecznym
zachowaniu wobec nich o0s6b pelosprawnych™®. Apel o zmiane wizerunku os6b
niepetnosprawnych w mediach wystosowala takze Rada Etyki Mediow w 2003 r. Jak
stwierdzono, ,media powinny stawa¢ w roli rzecznika niepelnosprawnych wobec
samorzadow 1 wiladz, takze wiadzy ustawodawczej”lS. Rada apelowata takze 0 pokazywanie
0sOb niepelnosprawnych w normalnych sytuacjach spolecznych i akcentowanie, iz sa oni
obywatelami majacymi rowne prawa, cho¢ nie zawsze rowne szanse.

Mimo to, osoby niepelnosprawne w mediach sg przedstawione zazwyczaj na dwa,
skrajnie od siebie r6zne, sposoby — albo jako osoby nieradzgce sobie w zyciu, potrzebujace
pomocy, albo jako bohaterowie dokonujacy niezwyktych czynow™.

To pierwsze ujecie wynika z wcigz obecnego w kulturze medycznego modelu
niepelnosprawnos$ci — osoby niepetnosprawne jako ,,chorzy”, ktérych trzeba wyleczy¢, osoby
wymagajace wsparcia. Wizerunek ten poglebiany jest przez pelne tragizmu reportaze
1 artykuly ukazujace trudny los osob niepetnosprawnych. Podwojna role spetniajg takze
programy przedstawiajace roznego rodzaju akcje dobroczynne — z jednej strony zwigkszaja
one popularno$¢ tych akcji, pomagajac osobom niepelnosprawnym w zakupie potrzebnego
sprzetu czy leczeniu, z drugiej strony utrwalajg ich obraz jako cierpigcych, niesamodzielnych,
skazanych na dobrag wol¢ innych. C. Barnes wyr6znil nastepujace typy stereotypow
powielanych przez masowe media: prezentowanie osoby z niepelnosprawnoscig jako godnej
pozatowania 1 patetycznej, przedmiotu przemocy, groznej 1 zlej, tworzacej nastrdj
1 osobliwo$¢, przedmiotu drwin, najgorszego 1 jedynego wroga samej siebie, ci¢zaru dla

2 M. L. DeFleur, E. Dennis, Understanding mass communicatiodoughton Miffin Co, Boston 1996,

za: T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe€eorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internet&/yd.

Naukowe PWN, Warszawa-Krakow 1999, s. 257.

B A Hulek, Rol a Srodk-w masowego pr z,dvk]dden(redy, $rr eohdakhi iedom at saocvj i
przekazu a czgowiek niepegnosprawny., Wdrazawe R3i-a2§ y Mi n d z
wrze$nia 1987, Warszawa 1991, ss. 17 — 22.

 |bidem s. 17.

5 Zrodio:  http://www.radaetykimediow.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=118:apel-rady-
etyki-mediow-&catid=23:rok-2003&Itemid=30 [dostep online 18.01.2014].

187, Rus¢, op. cit, ss. 135 — 140.
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spoteczenstwa, seksualnie nienormalnej, niezdolnej do pelnego wudzialu w zZyciu
spoleczenstwa’’.

Przeciwstawng tendencja jest pokazywanie oséb niepetnosprawnych jako obdarzonych
niezwyklymi umiej¢tnosciami (tzw. ,,super-kaleka”l ), wygrywajacych walke z losem,
szlachetnych i dzielnych. Takie przedstawienie niepelnosprawnos$ci wzrusza 1 ocala wiare
w ,,sprawiedliwy swiat”®®. Brak jest natomiast prob pokazywania osob niepelnosprawnych
jako zwyktych czltonkow spoteczenstwa, utrwala si¢ wiec stereotyp, iz osoby
niepetnosprawne sg ,,inne”’, wiodg inne zycie, majg inne problemy niz reszta spoleczenstwa.
Wynika to m.in. z natury masowych mediow — maja one na celu zapewni¢ swojemu odbiorcy
albo przyjemno$¢ albo sensacje, przedstawianie zwyklego zycia i codziennych probleméw nie
jest wiec uwazane za interesujace”.

Starania o pokazywanie o0s6b niepelnosprawnych jako ,,zwyczajnych ludzi” nie
zawsze sg pozbawione kontrowersji. Tak bylo np. w przypadku serialu dokumentalnego The
Undaeable$’, pokazywanego od 2012 r. w brytyjskiej telewizji Channel 4. Ukazuje on losy
niepelnosprawnych singli, ktérym poszukiwanie upragnionej milo$ci utrudnia posiadana
niepelnosprawnos¢. Niektorzy uznali ten program za nowe wcielenie ,,pokazéw osobliwosci”
1 wykorzystywanie niepetnosprawnosci uczestnikow jako sensacji mogacej zwigkszy¢
zainteresowanie widzow i tym samym podnie$¢ poziom ogladalnosci. Z drugiej strony, cze$¢
opinii publicznej odebrata ten program jako szans¢ na pokazanie, iz osoby niepetnosprawne
maja takie same potrzeby jak pelnosprawni, z potrzeba milosci i bliskosci wlacznie?.

Wazng kwestig jest jezyk, jaki towarzyszy przedstawianiu osob niepetnosprawnych.
Weciaz czgste jest uzywanie w przekazach medialnych okreslen typu: ,,inwalida”, ,kaleki”,
»uposledzony”. Niektore okreslenia majg spotegowaé uczucie litosci wobec o0s6b
niepelnosprawnych, np. ,,poszkodowany przez los”, ,,przykuty do wozka inwalidzkiego”, lub
nadaé przekazowi sensacyjny czy emocjonalny ton. W rezultacie, srodki masowego przekazu
nierzadko utrwalajg 1 upowszechniajg pejoratywne okreslenia osob niepelnosprawnych.

Podobnie wyglada sytuacja jesli chodzi o wizerunek o0s6b niepelnosprawnych
w filmach. Rzadko ukazujg one osoby niepelnosprawne w sposéb ,,normalny” — majace prace,

7 C. Barmes, Wi zerunki ni epegnosprawnoSci i medi a. Bada

ni epegnosprawnych w S othik avt ID. Dastych, 00g@ngpolski Sejnzike Bsébz u
Niepetnosprawnych, Warszawa 1997; Idem, Disabling Imagery and the Median Exploration of the Principles

for Media Representations of Disabled People. The First in a Series of RepletdBritish Council of
Organisations of Disabled People, Ryburn Publishing, Halifax 1992, ss. 7 — 18.

18 C. Barnes, Discrimination: disabled people and medigContact”, 1991, no 70, s. 47. Hasto promujace

Igrzyska Paraolimpijskie w Londynie w 2012 r. to ,,Meet the superhumans” (,,Poznajcie superludzi”).

Y9 Koncepcja ,,sprawiedliwego §wiata” M. J. Lernera zaktada na istnienie potrzeby wiary w sprawiedliwosé i tad

na $wiecie, co powoduje oczekiwanie rekompensaty za krzywdy czy niesprawiedliwos¢ — w tym przypadku,
niepelnosprawnos¢ bytaby rekompensowana jakimi$ niezwyktymi zdolno$ciami — np. brak mozliwosci widzenia

— talentem muzycznym — zob. K. Bleszyfiska, Ni e pegnosprawnoSi a strukKakura ider
Warszawa 2001, s. 89.

20 Zob. 1. Rusé, op. cit., ss. 131 — 147.

2! Tytut mozna przettumaczy¢ jako ,Nieumawialni”.

22 M. Sibley, There are pros and cons to shows like The Undateables, but at least we're engaging with disability
issues  zrodlo:  http://www.independent.co.uk/voices/comment/there-are-pros-and-cons-to-shows-like-the-
undateables-but-at-least-were-engaging-with-disability-issues-9049360.html ~ [dostep  online  15.01.2014];

A. Prochyra, Ni eumawi al ni na, ztodtoo phittpe//wwwmiepglmsprawini.pl/ledge/x/
169317#.UuVKxrStag0 [dostep online 25.01.2014].
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rodzing, borykajace si¢ z problemami zycia codziennego, czgSciej za$ jako cierpigce
1 nieakceptujace swojej niepelnosprawnosci (,,Joni”, ,,Urodzony 4 lipca”). Negatywny obraz
niepelnosprawnosci odnalezé mozna czesto takze w thrillerach, filmach science-fiction
i horrorach, gdzie ma ona potegowaé atmosfere grozy i zta®®. Site przekazu filmowego
wykorzystywata tez hitlerowska propaganda — przedstawiany negatywy wizerunek osob
niepelnosprawnych jako ci¢zaru dla spoteczenstwa miat zdoby¢ aprobat¢ spoleczng dla
sterylizacji i ,,zabijania z litosci™?*. Z drugiej strony, rezyserzy i scenarzysci chetnie portretujg
osoby niepetnosprawne jako jednostki obdarzone niezwyklymi umiejetno$ciami — tak jak np.
sparalizowany Christy Brown, ktory okazuje si¢ zdolnym pisarzem i malarzem (,,Moja lewa
stopa”), chory na autyzm Raymond o zaskakujacych zdolnosciach matematycznych (,,Rain
Man”) czy niepelnosprawny intelektualnie Forrest, ktory bierze udzial w najwazniejszych
wydarzeniach swej epoki i zdobywa spory majatek (,,Forrest Gump™)?.

Jednym z powodéw rzadkiego podejmowania tematu niepetnosprawnosci w mediach
jest wszechobecny kult pigknego ciala i sukcesu, ktoérego miarg jest czesto atrakcyjnosé
fizyczna. Wiele uwagi poswiecono w literaturze przedmiotu medialnemu wizerunkowi
prezydenta Roosevelta — niewiele jest zdje¢ przedstawiajacych go na wozku inwalidzkim,
forma fizyczna 1 atrakcyjno$¢ to bowiem bardzo wazne cechy podczas ubiegania si¢
o stanowisko prezydenta USA. Przyktad Roosevelta udowadnia z jednej strony, iz osoby
niepelnosprawne moga osigga¢ spektakularne sukcesy, z drugiej za§ sugeruje, ze

niepetnosprawnosé jest czyms wstydliwym, przeszkadzajacym w normalnym zyciu®.

Kontrowersyjne kampanie

Osoby niepelnosprawne rzadko mozna zobaczy¢ jako bohaterow kampanii
reklamowych — z wyjatkiem kampanii spotecznych dotyczacych niepelnosprawnosci. Z jednej
strony producenci boja si¢, Ze udziat osob niepetnosprawnych w reklamie obnizy atrakcyjnosé
produktu, z drugiej — nie chca posadzenia o wykorzystanie wizerunku 0sob
niepetnosprawnych w celu zarabiania pienigdzy. Zarzuty takie stawiane byly przez niektore
media w USA juz w latach 80. w przypadku reklam m.in. dzinséw Levi Straussa, filmow
Kodaka 1 restauracji McDonald’s. Ich bohaterami byly osoby niepetnosprawne,
przedstawione w codziennych sytuacjach — spaceru, jazdy na rowerze, spozywania positku.
Mimo zarzutow ze strony mediow, wiekszo$¢ osob niepetnosprawnych byta zadowolona, iz
wreszcie zostala pokazana w innym $wietle — jako atrakcyjne i wiodace normalne ZycieZ7.

W Polsce udziat 0s6b niepelnosprawnych w reklamach komercyjnych wciaz jeszcze

nalezy do rzadkosci. Wyjatkiem sa np. billboardy firmy Adrian, ktore pokazuja Monike

2% p. Stanistawski, Od ofiary do herosa,,Integracja”, nr 5, 2003, s. 5; I. Rusc, op. cit, s. 145; K. Ferenz, op.cit.,

s. 101.

24 7. Wozniak, op. cit, s. 43. Zob. takze: M. Norden, The Cinema of Isolation: A History of Physical Disability
in the MoviesNJ: Rutgers University Press, New Brunswick 1994.

% P. Stanistawski, op. cit., s. 7. Scenariusze filmow ,,Forrest Gump” i ,,Moja lewa stopa” zostaly oparte na
powiesciach o tych samych tytutach co filmy.

%6 C. Barnes, G. Mercer, op. cit, 113; S. Burch, |. Sutherland, Wh o 6 s t Hese? Antescan Disability History
“Radical History Review”, 2006, no. 94, s. 135.

' 1. Ru$¢, op. cit, s. 142.
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Kuszynska, byla wokalistke zespolu Varius Manx, ktora zostala sparalizowana po wypadku
samochodowym, w roli modelki reklamujacej rajstopy®.

Stereotypowe postrzeganie osob niepetnosprawnych w Polsce staraty si¢ przetamywac
kampanie spoteczne, takie jak np. ,,Czy naprawdg¢ jesteSmy inni?” Stowarzyszenia Integracja
czy ,,Otworz oczy” Fundacji Instytut Rozwoju Regionalnego, ktére przedstawialy osoby
niepetnosprawne w prozaicznych sytuacjach (popotudnie z rodzing, robienie makijazu,
sprzeczka zakochanych), ktore wcigz jednak uznawane sg za nieprzystajace do obrazu osob
Z ograniczeniami sprawnoécizg.

Mozna odnie$¢ wrazenie, ze niektore z kampanii spotecznych zamiast przyczyniac si¢
do eliminacji negatywnych postaw i stereotypow, utrwalaja je. Tak byto np. ze spotem
zrealizowanym w ramach kampanii ,,Sprawni w Pracy”. Spot telewizyjny przestawiajacy
porozumiewajace si¢ ze sobg osoby niestyszace zawieral hasto ,,Nie musisz nas rozumie¢,
zeby wiedzie¢, jak nas zatrudni¢”, co zdaniem niektorych moglo poglebi¢ obawy
pracodawcow dotyczace braku mozliwo$ci porozumienia z niestyszacymi pracownikamigo.
Wiele kontrowersji wzbudzita réwniez kampania informacyjna Olimpiad Specjalnych
z 2013 r. Stworzone w ramach kampanii billboardy zawieraty réznego rodzaju hasta
dotyczace 0sob z Zespotem Downa — szczego6lng polemike wywotato hasto ,,Zespot Downa
jest jak plama na koszuli, ktorej nie mozesz spra¢”. Mimo, iz autorzy kampanii thumaczyli, ze
ich zamiarem bylo zwrdcenie uwagi, iz osoby z Zespotem Downa sg pelnoprawnymi
cztonkami spoteczenstwa, kampania bylo szeroko krytykowana, takze przez $rodowiska
rodzicow dzieci niepetnosprawnych intelektualnie, za wzbudzanie negatywnych skojarzen

. /o 31
1 agresywnosc przekazu .

Podsumowanie

C. Barnes sugeruje nastepujace zasady, ktore powinny dotyczy¢ przedstawiania osdb
niepelnosprawnych w mediach:

1. Zmiana jezyka, unikanie okreslen naznaczonych pejoratywnie (typu ,kaleka”,
»utomny”), termindw naznaczonych emocjonalnie (takich jak ,.chory”, ,cierpiacy”,
»przykuty do wozka”) oraz okreslen przymiotnikowych (typu ,niewidomy”,
,,niepeinosprawny?’z”);

28 7rodto: http://www.niepelnosprawni.pl/ledge/x/118224#.U0L_X1c0-bE [dostep online 28.01.2014].

2 7rodto: http://www.niepelnosprawni.pl/ledge/x/8541, http://www.otworzoczy.org [dostep online 21.12.2013].

% D. Brzostek, G§ u c h o ni e maddio: letl/Igaacmpmaca.pl/gazetapraca/1,90443,4494626.html [dostep

online 25.08.2013].

3t Zrédto:  http://www.olimpiadyspecjalne.pl/kim-jestesmy/aktualnosci/kampania-informacyjna-olimpiad-
specjalnych-sesja-zdjeciowa-od-kuchni-galeria [dostgp online 28.01.2014]; J. Suchecka, Ze s p- § Downa | es
pl ama na koszul i, kt-rejdzinciee onboultezsezni s porcavlid: akcj N
http://wyborcza.pl/1,75478,14891533, Zespol Downa jak plama na koszuli ktorej nie mozna.html [dostep

online 28.01.2014]; A. Prochyra, Kont r ower syjna kampani a. Zespodlg Downa
http://www.niepelnosprawni.pl/ledge/x/174333#.Uugf2rStag0 [dostep online 28.01.2014].

%2 Zgodnie z zasada ,People First” powinno si¢ uzywaé okreslen kladacych nacisk na podmiotowosé osob
niepetnosprawnych, gdyz niepetnosprawnos$¢ to tylko jedna z ich cech. Zamiast ,,niepetnosprawny” lepiej mowic

,,0soba niepetnosprawna’ lub ,,0soba z niepetnosprawnoscia”.
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2. Zmiana obrazu 0so6b niepelnosprawnych w mediach poprzez: zwigkszenie poziomu
ich zatrudnienia w mediach, szkolenia na temat niepelnosprawnosci dla
przedstawicieli medidw, zwickszenie dostgpnosci przekazu medialnego dla oséb
niepelnosprawnych (np. tlumaczenie na j¢zyk migowy, materialy drukowane
w alfabecie Braille’a)®, zatrudnienie niepelnosprawnych aktoréw do odtwarzania rél
niepetnosprawnych postaci oraz konsultowanie zawarto$ci przekazu medialnego
z przedstawicielami organizacji reprezentujacych osoby niepetnosprawne;

3. Zmiana sposobu przedstawiania 0osob niepetnosprawnych w przekazach reklamowych
organizacji charytatywnych — unikanie wzmacniania obrazu tych osob jako skazanych
na taske innych34.

Szczegdlnie waznym wskazaniem wydaja si¢ by¢ szkolenia na temat
niepelnosprawnosci dla przedstawicieli medidow. Szkolenia majace na celu zwigkszanie
swiadomosci dotyczacej niepetnosprawnosci (z ang. disability awareness trainingzaczynaja
si¢ powoli rozwijac takze w Polsce — ich przeprowadzaniem zajmuje si¢ od kilku lat Fundacja
Instytut Rozwoju Regionalnego (organizujac m.in. szkolenia dla szkot wyzszych, branzy
turystycznej 1 gastronomicznej) oraz Biuro ds. Osob Niepelnosprawnych UJ w ramach
projektu  DARE (prowadzac szkolenia dla nauczycieli akademickich, pracownikow
administracji oraz menedzeréw matych i rednich przedsiebiorstw)®. Wazny jest takze aspekt
ksztalcenia przysztych dziennikarzy — np. w Serbii w Novi Sad School of Journalism
przeprowadzono trzytygodniowe szkolenie dla studentow dziennikarstwa dotyczace sposobu
przedstawiania 0s6b niepetnosprawnych w mediach®. W Polsce w 2012 r. Biuro
Petnomocnika Rzadu do Spraw Roéwnego Traktowania organizowato bezptatne jednodniowe
szkolenia dla dziennikarzy oraz studentow dziennikarstwa ,,Media Rownych Szans”, ktorych
celem byto uwrazliwienie przedstawicieli mediow na problemy grup dyskryminowanych,
m.in. osob niepeinosprawnych?’?.

Warto takze przypomnie¢, iz Konwencj a o] prawach os- b r
ratyfikowana przez Polske w 2012 r., w art. 8(c) zobowigzuje panstwa do podjecia dziatan
w celu podniesienia §wiadomos$ci spoteczenstwa w zakresie spraw dotyczacych osob
niepelnosprawnych, wzmocnienia poszanowania ich godnosci 1 praw, zwalczania stereotypow
1 uprzedzen oraz promowania wiedzy o zdolnoSciach 0s6b niepetnosprawnych. Do dziatan
podejmowanych w tym celu nalezy, m.in., zachgcanie wszystkich $rodkéw masowego
przekazu do przedstawiania wizerunku osob niepetnosprawnych w sposob zgodny z celem

%% Zdaniem C. Barnesa, zabieg ten ma takze na celu zwrdcenie uwagi spoleczenstwa, iz potrzeby 0sob
niepetnosprawnych sa wazne i powinny by¢ respektowane — C. Barnes, Disabling Imagery.., s. 21.

* Ibidem ss. 19 — 24.

% Zob. http://dare.home.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=11&Itemid=14&lang=pl,
http://www.firr.org.pl/index.php/pl/szkolenia, [dostep online 18.12.2013].

% Opis i program szkolenia mozna znalezé w publikacji Toolbox: Journalism Training, Discrimination &
Diversity, wydanej przez Rad¢ Europy — Zrdédlo: http://www.coe.int/t/dg4/anti-discrimination-
campaign/ressources/Training_toolbox/Toolbox_Journalisme_Training_Discrimination_Diversity _en.pdf
[dostep online 30.01.2014].

" Zrédlo: https:/rownetraktowanie.gov.pl/aktualnosci?tid=All&field news_type value=All&page=16 [dostep
online 30.01.2014].
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Konwencji,czyli popieraniem, ochrong i zapewnieniem pelnego i réwnego korzystania ze
wszystkich praw cztowieka i podstawowych wolno$ci przez osoby niepetnosprawne®.
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Abstract
Imagery of Disabled People in Mass Media

The article concerns the manner in which disabled people are presented in the mass media. Despite the current
promotion of the idea ahtegration and equal opportunities, disabled people are often portrayed in the media in

a stereotypical way, which sidicantly influences their perception in society. The article discusses the most
common imagery of people with disabilities in the media and controversies associated with the attempts to
challenge stereotypes. It is based on examples from both Polisbhraighfmedia.

Keywords: disabled people, imagery, stereotypes, mass media, social campaigns
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Jakub Ochnio*
FOTOGRAFIA (NIE)ETYCZNA

Streszczenie

Artykug traktuje o wgaSciwoSciach me dtrachowarfiaoptzezgr af i i,
fotografa postawy w pegni obiektywnej/ neutralnej. Ze
wpgyw obecnoSci), sel ekcji rzeczywi st oSwti- r(npeij 6 r wao ttnaek
ogranicze@®hgat ulniklbewryal i zacj i obostrze® w samych me d |
fotografii. Stoi to w opozycij.i do oczekiwaE& stawia

powstaj Ncy w spos-b zaut’omatyzowanykrptpsnazégvehray,éjeseﬂ
przezroczystego pozwal ajNcego na zapoSredniczonN obe
W procesie percepcji.

S§owa k:lfoografia etyka, manipulacja, media

Wprowadzenie

Fotografia uchodzi za najbardziej obiektywne z narzedzi wykorzystywanych przez
dziennikarzy. Przyczyn takiego stanu rzeczy nalezy upatrywaé przede wszystkim
w indeksowym/ikonicznym charakterze medium. Ikoniczno$¢ polega w tym przypadku na
bezposredniej reprezentacji wizualnej oznaczanego obiektu, indeksowos$¢ z kolei wynika
z fizyko-chemicznego procesu powstawania obrazu opartego na rejestracji swiatla odbitego
od przedmiotu — przedmiot odbija si¢ na przestrzeni pola obrazowania. Co istotne, zar6wno
w przypadku fotografii jak i filmu, znacznie cze¢éciej (niz np. w przypadku malarstwa)
medium badane jest za pomoca narzedzi semiologicznych, a jego struktura poroOwnywana jest
do gramatyki jezyka naturalnego. Powodéw mozna poszukiwa¢ w srodowisku filmoznawcow
wywodzacym si¢ z kregdw semiologicznych, jednak znacznie bardziej adekwatne wydaje si¢
uzasadnienie wtornego funkcjonowania fotografii i1 filmu bedacych reprezentantami
rzeczywisto$ci. Automatyzacja rejestracji, implikujaca takze spor o ,,artystyczno$§¢ medium”,
sprowadza wymieniong technologi¢ przede wszystkim do narzedzia komunikacji, stawiajac ja
obok tekstu.

Witorny system semiologiczny postrzegany jest jako subiektywny 1 w pewnym
zakresie nieweryfikowalny, w przeciwienstwie do arbitralnego jezyka naturalnego. Obraz
fotograficzny stanowi pewnego rodzaju $wiadectwo mowigce, ze to co zostato
zarejestrowane, musialo zaistnie¢ przed obiektywem w momencie wecisnigcia spustu
migawki®. Tym samym $wiadectwo nabiera autentycznosci. W niniejszych rozwazaniach

*Lic. Jakub Ochnio, asystent stazysta, Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Wyzsza Szkota
Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, jochnio@wsiz.rzeszow.pl.
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mozna si¢ posuna¢ 0 krok dalej, stwierdzajac, ze jezeli co$ nie zostalo sfotografowane, znaczy
to, ze nie istnieje. Podobny problem filozoficzny byt juz wielokrotnie rozwazany?,
a konkluzje sprowadzaly si¢ najczgsciej do uznania prawdziwosci przywotanego
stwierdzenia. Jezeli nie mam zdj¢cia pod wiezg Eiffla, znaczy to, ze tam nie bytem.

Fotografia jest medium zdematerializowanym. Owo pozbawienie materialnosci
utozsamiane jest najcze$ciej z pozbawianiem zdje¢ ich fizycznej formy (digitalizacja
obrazow) i transpozycja przestrzeni publikacji do Internetu®. Kluczowe dla dyskursu o etyce
fotografii wydaje si¢ by¢ stwierdzenie, ze fotogram jest dematerializowany podczas procesu
percepcji przez samego odbiorce. Prezentujac fotografie glowy panstwa, méwimy — ,.to jest
prezydent”, a nie — ,,to jest zdjecie prezydenta”. Jezykowa prezentacja postrzegania obrazu
implikuje stwierdzenie, ze fotogram, nawet jezeli ma wymiar materialny w postaci odbitki,
nie jest traktowany jako przedmiot w procesie percepcji. Przezroczysto$¢, wynikajaca
z automatyzacji procesu rejestracji, poza wymiarem technologicznym, odbija si¢ na procesach
poznawczych oraz wtornym funkcjonowaniu medium.

Keith Cottingham wykorzystuje w swojej dziatalnosci tworczej wspomniane
zalezno$ci, demaskujac tatwowierno$¢ oraz zalezno$¢ od percepcyjnych mechanizmow
przyswajania fotografii. Prace wspomnianego autora sg grafikami przygotowanymi na bazie
komputerowych modeli. Obrazy do ztudzenia przypominajg zdjecia, mimo ze ,,uwiecznione”
postaci nigdy nie istniaty. Terminologia wykorzystywana podczas omawiania tychze prac jest
najlepszym dowodem na sitl¢ medium. Odbiorcy mowig najczesciej ,,to jest mtody chtopiec”.
Co istotne, mimo ze chtopcem nigdy nie byt, w pewien sposob staje si¢ nim poprzez obecnos¢
na quasi-fotogramie (zdjecie 1).

s V

Zdj n cFoteKeith Cottingham.t r - d § o :
http://www. renai ssancesociety.org/site/lfiles/ me
22.02.2014]

! Pomijam tutaj celowo przyklady ingerencji w pole fotogramu. Fotogram — obraz powstaly za pomoca

utrwalenia promieni stonecznych odbitych od rejestrowanego przedmiotu.

2patrz. m.in. S. Sontag O fotografii, Krakter, Krakow 2009.

¥ Zob. Czwarty program socjologii wizualngj Za f ot ogr af i f! W stronn radykal
wizualnej.
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Klasyfikacja gatunkowa

Z racji skupienia dyskus;ji traktujacych o etyce fotografii oraz niejakim wyjeciu z tego
dyskursu realizacji 0 charakterze artystycznym, omowione zostang fotografie przeznaczane
do publikacji w prasie (szeroko-rozumianej). Whbrew klasyfikacji Kazimierza Wolnego-
Zmorzynskiego®, uznajacego fotoreportaz raz za gatunek informacyjny®, po chwili za§ za
publicystyczny, nalezy przyjac reportaz fotograficzny wytacznie jako gatunek publicystyczny.
Powyzsza przynalezno$¢ stoi jednak w opozycji do wykorzystywania fotograméw oraz ich
faktycznego funkcjonowania wynikajacego z percepcji odbiorcow. Fotogram ubrany

w zdjeciows histori¢ (bez wzgledu, czy przyjmiemy za J. Romaniszynem z bi - r co naj m
trzech fotograffi, czy zaS. PetersemNa r eport aU moUe sk§gadal sin
kil kadzi ejssttdtze nogmittigmiidei, pogladow a nawet, jak slusznie zauwazyt

Roland Barthes w ksigzce Mit i znak propagandy. Mimo tego wykorzystywany jest
w kategoriach dowodu, a nie wizualizacji pogladow. W pewien sposob dochodzimy tutaj do
paradoksalnej sytuacji, w ktdorej poszkodowanymi sg nie tylko odbiorcy takiego fotoreportazu,
ale takze osoby stojace za jego publikacja. Wykorzystywanie zdjecia w kategoriach dowodu
powoduje, ze redaktorzy sami wpadaja w pulapke pozornej autentycznosci odniesienia
fotogramu do rzeczywistosci. Mozna zatem uznaé, ze fotoreportaz jest wylacznie gatunkiem
publicystycznym, jawi si¢ jednak jako informacyjny co z kolej przesuwa problemy
odpowiedzialnosci etycznej z redaktoréw na samo medium.

A

Selekcja rzeczywistoSci

Podstawowym  czynnikiem decydujacym o przynalezno$ci do  gatunku
publicystycznego i jedynie pozornie wiernym odzwierciedlaniu rzeczywistosci jest selekcja
tej ostatniej. Fotograf, dysponujac obiektywem (z reguly odpowiadajagcym ludzkiemu wzroku,
o ogniskowej ok. 35 mm), wybiera poszczegélne eclementy do rejestracji. Proces ten
w ogromnym stopniu moze zmienia¢ postrzeganie przekazywanej sytuacji. Najlepszym
przykltadem moga by¢ tu fotogramy wykonywane podczas Marszu Niepodlegtosci
w Warszawie. Czestokro¢ jeden fotograf (pracujacy dla agencji fotograficznej) wykonuje
ujecia przewidziane dla lewej, jak i prawej strony sceny politycznej.

* K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dennikarskie Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2007, s. 52.

* Ibidem s. 60.

®J.Romaniszyn,Ki | ka rad dla poczNAb¢ Nay pikarzdisolélen eporter - w,
’S. Peters llustracja PrasowaPWN, Krakéw 1960, s.119.
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Z d j n cFotelak@b Ochnio/ Agencja Fotografow FORUM.t r - dnad:er i agy wgdasne

Dodatkowym problemem jest zabieg fotoedycji, okreslanej nie bez przyczyny ,,Sztuka
klamania za pomoca prawdy”®. Edytorzy, dysponujac jedynie wtornym ogladem
uwiecznionych wydarzen, tworza finalne historie w oparciu o ogolne zasady, np.
umieszczanie tzw. mocnych klatek® na miejscu trzeciej i czwartej fotografii'®, oraz linie
programowa redakcji i potrzeby biezacego artykutu/numeru. Watpliwosci co do rzetelnosci
przekazu pojawiaja si¢ przede wszystkim przy okazji obnazania powyzszych dziatan. O ile
fotoedycja sama w sobie nie budzi zbyt duzych kontrowersji, o tyle kadrowanie juz tak. Co
ciekawe, problem selekcji uje¢ w dyskursie spotecznym dotyczy przede wszystkim telewizji,
mimo ze fotoreportaz podlega blizniaczym regutom montazowym. Za przykiad moze stuzyc
burza wywolana przez usunigcie przez Reuters z pola obrazowania (poprzez obcigcie bokow
zdjecia') noza towarzyszacego Flotylli Wolnosci*?. Dzialaniu w przywotanym przypadku
W oczywisty sposob towarzyszyly konkretne motywacje o charakterze politycznym. Ocena
staje si¢ skomplikowana w sytuacji nieSwiadomego pominigcia istotnego elementu zdjecia.
,»Robi¢ zdjecie oznacza rozpozna¢ — jednoczes$nie i w utamku sekundy — fakt sam w sobie
| rygorystyczng organizacj¢ postrzeganej formy, ktora nadaje mu znaczenie™®,

Obecnie poszukiwanie fotograféw potrafigcych pracowac zgodnie z bressonowska
teorig decydujgcego momentu w wigkszosci konczy si¢ fiaskiem. Umiejetnosci postrzegania
I przenoszenia sytuacji na pole obrazowania jest dla wielu najtrudniejszym i niejednokrotnie
nieosiggalnym celem. Konkludujac, zauwazy¢ mozna, ze selekcjonujemy manipulacje na te
dokonywane $wiadomie i zamierzone, gdzie intencjg jest zakrzywienie postrzegania
wydarzenia, bedace celem ostracyzmu, oraz te, ktore wpisane sg niejako w istote medium,
wynikajace z konieczno$ci skierowania obiektywu w jedng strong, nie budzace watpliwosci
natury etycznej.

8 IV Ogolnopolska konferencja naukowa pt. ,Miedzy psychologia a sztuka” (Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu) — ,,Fotoedycja, czyli sztuka ktamania za pomoca prawdy”, J. Ochnio, 2013.

9 Zdje¢ o wyjatkowej wartosci semantycznej lub wizualnej wynikajacych ze specyfiki realizowanego tematu.

19 okalizacja wynika z najwigkszego skupienia odbiorcy podczas ogladania trzeciego i czwartego zdjecia.

Y To znaczy, ze taki sam efekt mozna bylo osiggnaé za pomoca zoomu (zwickszenia ogniskowej obiektywu
nastepujacego przez przesunigcie soczewek) lub zblizenia fotografa do sytuacji.

2 http://www.euroislam.pl/index.php/2010/06/reuters-ocenzurowal-zdjecia-z-flotylli-wolnosci/

[dostep 22.02.2014]

13 http://fotoimpresje.wordpress.com/tag/decydujacy-moment/ [dostep 22.02.2014]
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Pol owani e na AdeonwdwyjwNoyp emnmesrcti 0 i

Pospolicie ,,decydujacy moment” sprowadzany jest do sytuacji wptywajacych na
wartos$¢ fotografii — nietypowych, trudnych do uwiecznienia, wartosciowych z perspektywy
realizowanego tematu. Najczes$ciej tworzenie reportazu polega wlasnie na poszukiwaniu
takich ujec, stanowigcych w procesie fotoedycji tzw. mocne klatki.

Z pomoca w interpretacji procederu po raz kolejny mozna siggna¢ po nomenklature:
»polowac”, ,strzela¢ zdjecie”, ,,spust migawki”, ,ustrzeli¢” etc. Militarna terminologia
okresla status fotografa wespot z anatomig samej dokumentacji. Trzymanie aparatu do
zhudzenia przypomina trzymanie broni palnej, co zostalo zauwazone m.in. przez S. Sontag w
esejach wydanych w zbiorze pt. ,,O fotografii”**. Jako ciekawostke przywota¢ mozna kolbe
,fotosnajper” przeznaczong do aparatow marki Zenit, pozwalajaca na oparcie aparatu o tzw.
dotek strzelecki i uwiecznianie rzeczywisto$ci za pomocg prawdziwego spustu potagczonego
z aparatem. Istotnie zatem, proceder fotografowania staje si¢ czym$§ nacechowanym
pejoratywnie z perspektywy oso6b uwiecznianych. Fotograf-mysliwy ponadto staje sie¢
fotografem-ztodziejem, co zostato dostrzezone przez R. Barthesa w ksigzce ,,Swiatto obrazu”,
kradnacym i mortyfikujacym (rzadziej wiwikujacym®® w postrzeganiu ogoélnospolecznym)
poszczegblne elementy Zycia.

Wskazane wiasciwosci procesu fotografowania istotnie wplywaja na sytuacje,
w ktorych partycypuje osoba z aparatem fotograficznym. Najbardziej widoczne s3
zachowania nienaturalne, wynikajace przede wszystkim z obawy przed rozbieznoscia
wlasnego zdania o Swoim wizerunku z zarejestrowang jego reprezentacja. W obecnoSci
aparatu pewnych rzeczy si¢ nie robi, a nawet (sic!) nie méwi. Problem, od ktérego wolni sa
najmtodsi, przeradza si¢ w tym przypadku w odgrywanie rol i usilne skupianie uwagi
fotograta. Bez wzgledu zatem na forme, aparat krepuje, poniewaz (wraz z najczesciej obca
osobg-dokumentalisty) w uwiecznianej sytuacji posrednio uczestniczg Inni. Zmiany
w zachowaniu implikowane s3a obecnoscig fotografa; mozna nawet stwierdzi¢, ze fotograf
przez samg swoja obecno$¢ zmienia wydarzenie.

Fotografowanie jako proces nie moze by¢ wolne od wspomnianego wplywu, nawet
kiedy podejmowane s3a proby ominigcia tego problemu np. poprzez wreczanie aparatu
dzieciom (w Dzielnicy Czerwonych Latarni w Kalkucie'®), czy poswiccania czasu
pozwalajacego na dostateczne oswojenie si¢ z obecnoscig obiektywu. Proby te minimalizuja,
ale nie niweluja militarnych, ekspansjonistycznych 1 imperialnych wiasciwosci medium.
Nieetyczna postawa fotografa-mysliwego sprowadza si¢ wobec tego do neutralnego
posrednictwa mig¢dzy fotografia, a jej ofiarami.

143, Sontag, O fotografii, Krakter, Krakow 2009.

1 Mortyfikujaca / wiwikujaca” uzyte za R. Drozdowskim i M. Krajewskim, Za f ot ogr af i fA! W
radykalnego programu socjologii wizualn&prporacja Halart, Krakow 2008, s. 181.

18 http://www.filmweb.pl/Przeznaczone. Do.Burdelu [dostep 22.02.2014]
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Fotografia konfliktowa i granice gatunku

Dyskursu etyki medium nie sposob prowadzi¢ bez przywotania sytuacji powodujacych
i wzmacniajacych takie rozwazania. Fotografia konfliktowa'’, bedaca medialnie najbardziej
watpliwa czescig przekazow fotograficznych, sytuuje fotografa na miejscu hieny polujacej
I wykorzystujacej cudze nieszczgScie. Paradoksalnie nastgpuje w tym miejscu korelacja
fotografa wojennego i paparazzi, czyli najbardziej szlachetnej i wykluczonej srodowiskowo
postaci.

Ikonicznym przyktadem moze by¢ fotografia Kevina Cartera z Sudanu (1993),
nagrodzona Pulitzerem. S¢p czekajacy na $mier¢ dziewczynki stat si¢ przyczynkiem do
powstania pytania, czy fotograf udzielit pomocy (zob. zdj¢cie ponize;j).

L . 7 \ﬂ-'-_.‘,
Z dj n cFpoteKevih Carter.
tr.-dgdgo: http: /-6HPUMBYp: bl ogspot. com/

O9M/ Ta3F3z7pgKIl/ AAAAAAAAAXM/ YEWA49WvpeW8B8/s1600/ kc.

Carter nie potrafit udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi, placzac si¢ we wlasnych
sprawozdaniach. Woéwczas postawiono na szali brak pomocy, uwazany przez wielu
fotografow za konieczno$¢, pozwalajacy na robienie zdjg¢ oraz pomaganie czesto
dokonywane kosztem wilasciwego ujecia. Podstawowym argumentem $rodowiska fotografow
stato si¢ przywotywanie skutkéw wynikajacych z publikacji zdjecia (wielomilionowa pomoc
dla Sudanu). Czy jednak fotograf w momencie robienia zdjecia jest w stanie przewidzie¢ tak
duzy sukces fotogramu? Film ,Bang Ba nlsg wiefhile opbwdadajgcy o historii m.in.
Cartera, pokazuje przypadkowos¢ i nieprzewidywalno$¢ publikacji. Jednoczesnie jednak,

Y Termin obejmujacy kategori¢ fotografii wojennych oraz humanistycznych traktujacych o podobnie trudnej
tematyce (kleski zywiotowe, wykluczenie spoteczne etc.)
18 http://www.filmweb.pl/film/Bractwo+Bang+Bang-2010-473891 [dostep 22.02.2014]
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fotografowie wojenni pracujg za niewielkie stawki, ryzykujac swoje zycie przy silnej
motywacji, ktorg najczesciej nie sg nagrody i prestiz zawodu, tylko che¢é pokazywania
waznych 1 skfaniajagcych do refleksji wydarzen. Finalnie sprowadza si¢ to do braku
mozliwos$ci jednoznacznego rozstrzygniecia problemu etycznego, a kazdy podobny przypadek
winien by¢ relatywizowany.

Fotografia prasowa obejmuje zdjecia, ktore przynajmniej w zatozeniu, majg byc
zapisem tego co samoczynnie (,,Dysponuje okiem, ale nie dysponuje reka”®) zaistniato przed
obicktywem. Coraz cze$ciej prowadzone sg jednak dyskusje na temat granic gatunku. Ich
poczatkow nalezy upatrywa¢ w wystawie ,,New documents zorganizowanej w Museum of
Modern Artw Nowym Jorku w roku 1967%°. Wéweczas pojawit sie nurt stojacy w opozycji do
klasycznego dokumentu, zezwalajacego jedynie na ingerencj¢ kadrowa 1 tonalng
($wiatto/kontrast). Pozwolito to na powstanie ,,dokumentu inscenizowanego”, importowanego
z ruchomego obrazka, bedacego w fotografii pewnym zaskoczeniem. Film bowiem zawsze
byt realizacja marzen sennych, co nie przeszkadzalo w ingerencji artysty. Obecnie jednak
podobne realizacje znajduja uznanie gldwnie w przestrzeni galeryjnej oraz wydawnictwach
artystycznych, dajacych peilng legitymizacj¢ manipulacji. Wyjatek stanowia dokumenty
inscenizowane/lub nie, stwarzajace problemy interpretacyjne, wynikajace z faktu publikacji
w prasie (zob. zarzuty wobec zdj¢cia Tomasza Tomaszewskiego z procesji Bozego Ciata na
Slasku?).

W tym zakresie warto zwroci¢ uwage na fakt, ze zdjecie Aleksandra Gardnera z 1863
roku?, mimo jawnej aranzacji, nie wywolato tak mocnego sprzeciwu jak nieudowodnione
watpliwosci wobec fotografa ,,National Geographi¢ Mozemy zaobserwowaé tutaj
spadkobierstwo idei wdrazanych przez $rodowisko agencji Magnum, widoczne najmocniej
w XX wieku, implikujace sprzeciw wobec ktamstwa.

Niewatpliwie najistotniejszg granica, w wielu przypadkach mozliwa do wykrycia, sa
fotomontaze. Te wykorzystywane byty od poczatkow istnienia fotografii, a ich korelowanie
wylgcznie z fotografig cyfrowa jest bledem. Paradoksalnie, jedna z lepiej znanych ilustracji
podrecznikéw do historii, jest fotomontazem. Jewgienij Chaldei wykreowal mocowanie
radzieckiej flagi na dachu Reichstagu, ale nastepnie dokleit dym uzupetiajacy tlo palacego
si¢ Berlina oraz usunat jeden z zegarkéw na rece oficera, mogacy swiadczy¢ o kradziezy.
Fotogram ten po dzi$ dzien jest przedrukowywany, a rzadko kiedy opis wyjasnia zaistniatg
manipulacje. Mozna uzasadni¢ to przyjmowaniem wymienionej fotografii za ikoniczng
ilustracje¢, a nie obraz zdarzenia, co wynika w powtarzalnosci kulturowego wykorzystania.

Jednoczesnie, przywola¢ mozna amerykanski odpowiednik ,,zdjecia z flagg”. Obraz
Joe Rosenthala z mocowania flagi na Iwo Jimie (nagrodzony Pulitzeren), przez czysty
przypadek znalazt si¢ w ogniu krytyki, gdyz fotografia publikowana byla w prasie, a nie
podreczniku do historii. Autor, gdy otrzymat informacje o sukcesie, stwierdzil, ze musi
czesciej inscenizowac swoje fotografie. Jak si¢ pozniej okazato, byt przekonany, ze znaczaca

Y http://wyborcza.pl/1,112588,974761.html [dostep 22.02.2014]

20 http://www.moma.org/learn/resources/press_archives/1960s/1967 [dostep 22.02.2014]

21 http://forum.olympusclub.pl/archive/index.php/t-86528.html?s=94e2794b31fd2c89b64bbd 1 b71cec3f2 [dostep
22.02.2014]

22 http://www.pdf.edu.pl/text-czy-to-zdjecie-moze-klamac-chyba-nie-191 [dostep 22.02.2014]
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publikacja dotyczy jednego z portretow zolnierzy, jakie wowczas rownolegle wykonat.
Obecnie czgsto pojawiajg si¢ kolejne przyklady ingerencji w obrazy rzeczywistosci
motywowane spotecznie, kulturowo i politycznie. Wciaz jednak podlegaja one ostracyzmowi
1 potepieniu pod warunkiem, ze dotycza biezacych wydarzen lub majg funkcjonowaé jako
swiadectwa w prasie.

Konkluzje

Za fundament rozwazan o tym, co jest etyczne w przypadku mediéw, uznaé nalezy
wszelakie kodeksy etyki dziennikarskiej. W wickszosci dokumenty te sg zbiezne, dlatego
odniose si¢ do wybranego, przywolywanego w Polsce najczgsciej, Kodeksu Etyki
Dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich?®. Wybrane zostaty punkty dotyczace
posrednio obrazu:

1.1 nformacje naleUy wyra¥nie o dgektina ktaal

w oczywisty sposOb nie jest speiniana. Fotografie s3 w wigkszosci opiniami,

a funkcjonujg jako informacje. Pozostaje jednak usprawiedliwienie redakcji, bowiem

obraz takze dla nich jawi si¢ jako obiektywna reprezentacja

2.l nformacj e powi nny byl zr-wnowaUone [

odr-Unil fakty od przypuszcze@® i plotek,

wgaSci wy meikmpriteteka3c si i na wiarygodnych
T r - d Jaacgjilblizniaczych sytuacji komentarz poprzedni mozna odnies$¢ takze do

tego punktu. Niniejszy artykut analizuje wybrane problemy tytutowego zagadnienia,

stad pominigcie m.in. probleméw weryfikowania zrodet fotografii — postrzeganych

jako dowod, a wiec w pewien sposob nieweryfikowalnych.

3.Opinie mogN byl stronnicze, ale nie mogN

zewnnt r zny c Adjecie dopasoskvanavdo potrzeb artykutu jest pewnego
rodzaju wynikiem zewnetrznych naciskow. Jednak, co istotniejsze, uzna¢ mozna, ze
kazda fotografia znieksztalca fakty, poniewaz jej istota zmusza fotografa oraz
fotoedytora do selekcji materiatu, a tym samym rzeczywistosci.

4. W relacjach z wojen, zamieszek d e monstr acj i dzienni kar ze

postawin niezaangaUowanych obserwator - w,
manipulacji. W ten wilasnie sposob tlumaczy si¢ brak zaangazowania wigkszosci
(istotnym wyjatkiem jest James Nachtwey24) fotografow.

5 Niedopusz zal ne | est pokazywanie w bliskim
skutkiwojenik at astr of |, przejawy okrucie@EGstwa

[ pokazywane jedynie pod warunkiem zacho
relacji a wzglndem-wa wwdldbizwadl rodbkiar @

bliskich. Jak sadze, nie wymaga to komentarza, z tego powodu nie bylo szerzej
omawiane.

2 http://www.sdp.pl/s/kodeks-etyki-dziennikarskiej-sdp [dostep 22.02.2014]
24 Zob. http:/iwww.filmweb.pl/film/Fotograf+wojenny-2001-158832 [dostep 22.02.2014]
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Jak wida¢, fotografia nie jest w stanie spetni¢ wymogdéw etycznych stawianych przez
samych dziennikarzy. Wtlasciwosci 1 ograniczenia konstytuujagce medium stajg si¢
jednoczes$nie przyczynkiem do oskarzen o brak obiektywizmu. Nalezy jednak podkresli¢, ze
oparcie przekazu na procesie fizyko-chemicznym, przy dbatosci o rzetelno$¢ przekazu
1 uznaniu fotoreportazu za gatunek publicystyczny, stawiajg fotografi¢ w roli najbardziej
zobiektywizowanego narzedzia, jakim dysponuja dziennikarze.
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Abstract
Functioning Photography in Virtual Space

The article discusses about the properties of the medium of photography, represeatingpossibility of
photographer's behaviour attitudes fully objective / neutral. The general characteristics arising in the presence
of a photojournalist (the effect of the presence), selection of reality (original and running in several-stages
seconday) as well as the limitations of species and liberalization of restrictions on the media constitutes title
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(un)ethical photography. This stands in opposition to the expectations put to, especially the press photogram.
The image formed in an automated menis in fact perceived as a "window on the world", the element
transparent to allow the mediated presence, dematerialized by the recipient in the process of perception.

Key words: Photography, Ethics, Manipulation, Media
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